
Página 1 Fecha

Panel: Comercialización, mercados y tendencias

Juan Martín Rebollini
Presidente de Agropuerto S.A.

Jorge Domínguez es Ingeniero Agrónomo FAUBA. Es vocal suplente del Consejo Directivo de ASAGIR, fue Vicepresidente primero y activo 
promotor del inicio de la nueva era de la Asociación. Actualmente es Gerente de compra de materias primas agropecuarias de Molinos Río de 
La Plata. Durante los últimos 20 años se ha desempeñado como analista y operador de mercados  de granos y oleaginosas.
Juan Martin Rebolini es Presidente de Agropuerto S.A., responsable del asesoramiento en estrategias comerciales y de desarrollo de negocios 
de varias compañías. Como consultor internacional en agronegocios ha tenido participación en estudios en Sudamérica, México, US, España, 
Alemania, Rusia y Ucrania. Fue Vicepresidente de Sparks América del Sur para América Latina. Fue director de proyecto Mercosur para GTZ de 
Alemania y Jefe de estudios económicos de la Bolsa de Cereales de Buenos Aires. 

Las ideas principales

 Ha y un panor ama incierto en torno al gir asol debido a la caída de la cosecha 
y a la retención en cuanto a la producción. Esta tendencia continuará en los 
próximos meses 

     Durante el año 2005 se produjo el peor rendimiento de la década. 
     En el plano internacional, estamos por encima del promedio mundial pero 

por debajo de los niveles deseables de rendimiento en relación a otros países. 
     Si todos los productores tuvier an la tecnología de punta necesaria, se 

llegaría a los umbrales de productividad  deseados. 
     Si bien las condiciones en el Norte del país no son fa vor ables, si nos 

proponemos alcanzar las 4.200.000 toneladas, estaríamos cumpliendo con lo que 
pide el mundo. 

     Sobre el balance entre oferta y demanda de aceite, si se logr ara ven der 
3.400.000 toneladas, la producción permitiría satisfacer la demanda interna con 
saldo fa vor able.  

     Del mercado local no se puede esperar demasiado, y a que está estancado . 
Con 800 mil toneladas de granos la demanda interna estaría satisfecha. 

     Más que un problema de competencia entre alimentos y energía, los 
biocombustibles son un potencial de desarrollo para países en desarrollo, a los 
cuales les será posible aumentar su producción y enriquecerse. 

     Los agronegocios están experimentando en la actualidad la situación 
más favorable de los últimos 100 años. 

     Quienes reciben nuestros productos en Europa son R usia, Ucr ania, 
Holanda y Fr ancia. En Asia perdimos el mercado de Irán, la India disminuyó hasta 
el año pasado. 

     El creciente consumo interno depende del gir asol. Esto permite v alorizar 
la producción. 

     El área de olegainosas se mantuv o estable presentando un crecimiento 
ligero en los ultimos años.  

     La Comunidad Económica Europea sufre un estancamiento. A pesar de 
que las oleaginosas se recuperaron un poco durante  esta campaña, se notó un 
incremento de la colza y una  disminución del girasol.  
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Acerca del Disertante

Jorge Domínguez
Molinos Río de La Plata



     

“Este año se agravó 
el desbalance 
regional entre 

oferta y demanda 
de granos.”

Jorge Domínguez
 

      
“Por las condiciones 

climáticas no 
pudimos llegar a 
los 2.000 kgs por 

hectárea, no hemos 
podido superar 
los 500 kgs por 

hectárea”.
Jorge Domínguez

 
  

   
“Esperamos para la 
próxima campaña 

una cosecha en 
crecimiento”.

Jorge Domínguez
 

   

     
       Tengo que empezar lamentando que no ha ya un v olúmen ma yor  de  co secha, 
dado que este er a un año par a tener un crecimiento de mercado sostenido. Esto se 
debió ma yor mente a que en las principales zonas de producción, las condiciones 
fueron desfavorables y no pemitieron cubrir las expectativas de cosecha. 

Por ot ro lado , este año se agr avó  el de sbalance regional entre la producción y la 
ubicación de las fábricas, las moliendas.

Es decir que hay un panorama de incertidumbre en el girasol por la caida de la 
cosecha argentina y demás di! cultades.

Continuando , después de fuertes caídas de campañas anteriores, el área sembr ada 
se recupera. Sin embargo , en el año 2005 no se pudo pasar de los 2000 kilos de 
producción por hectárea. No se materializó el tr abajo realizado y las precipitaciones 
hicieron que tengamos el peor rendimiento de la década. En el plano internacional, 
estamos por encima del promedio mundial pero debajo de los niv eles deseables de 
rendimiento comparándolo, por ejemplo, con el de Francia. 
       En Argentina solo los productores AACREA cumplen con los objetiv os. Ellos 
se v en representados en la z ona Sur y Oeste de Buenos Aires. Esto nos da una 
esperanza, ya que si todos los productores tuvieran la tecnología necesaria, se 
podría llegar a los umbrales tan deseados.

Si los productores terminan v endiendo toda la cosecha de este año, estaríamos en 
un niv el de molienda de 3.400.000 toneladas. Si bien esto está por debajo de la 
campaña pasada, esperamos una cosecha en crecimiento . Aunque las condiciones 
en el Norte del país no son muy buenas, si nos proponemos alcanzar alrededor de 
las 4.200.000 toneladas estaríamos cumpliendo con lo que nos pide el mundo.

En cuanto a la situación comercial, de las 3.600.000 toneladas se han reducido las 
operaciones a !  ja r. Las ventas a !  ja r también bajaron. 
       En cuanto a los saldos remanentes, y a se le ha puesto precio al 61% de la 
cosecha, contr a el 49% del año pasado . Todavía  qu eda un porcentaje de mercadería 
libre que ronda el 30%. En este sentido, es de esperar que el niv el de retención de 
los productores continúe durante las próximas semanas.

Sobre el balance de 2006, observamos que los desbalances se dan a niv el regional. 
Por ej emplo, es notable el dé!  ci t de la región rosarina y central que hace que la 
mercadería tenga que subir a abastecer dichas z onas insatisfechas. Lo que sucede 
con esta concentr ación de la oferta es un aumento de los precios del producto 
para la industria, que se gener an por los negocios que entorpecen a un sistema de 
competencia perfecta.

Si v emos la campaña 2007, la situación se agr ava . Por caso , la producción en 
Rosario y en el centro ca yó marcadamente, con lo que se reproduce la situación 
antes descrita agr avá ndose aún más. 
       Hablando del balance entre la oferta y demanda de aceite, si se logr aran 
ven der unas 3.400.000 toneladas, la producción permitiría satisfacer la demanda 
interna con saldo fa vor able, aunque en cuanto a exportación estaría por debajo de 
los niv eles de los últimos años. P ara el año 2008 tendríamos una recuper acion y 
volver íamos a tener más aceite, que es lo que está pidiendo el mundo.

Para los próximos meses vamos a encontr arnos ante una situación en la que el 
productor tiene el rol más importante, supeditada a si éste decide v ender o no 

Síntesis Ejecutiva
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“A futuro tendremos 
una situación muy 

in! uenciada por 
las decisiones del 

productor”.
Jorge Domínguez

 
     

“Esperamos en 
el futuro  poder 
repartir mejor 
las ganancias 

generadas por el 
girasol”.

Jorge Domínguez 
   

  
“Los  

biocombustibles son 
un potencial enorme 
de los países pobres 

y en desarrollo”.
Juan Martín Rebolini 

 

    
“En algunos países 
de Europa,durante 
los últimos años, el 
girasol fue sustitudo 
por la soja y por la 
colza que comienza 
a tomar impulso”.

Juan Martín Rebolini
 

   

dentro de esta campaña. Respecto de la industria, la misma no está poniendo en 
la parrilla todo lo que podría hablando de la capacidad de pago.

En el mercado local no se puede esperar demasiado dado que está estancado , 
porque con 800 mil toneladas de gr anos se estaría satisfaciendo la demanda 
interna. 
       Si bien los precios están ayudando y hay un buen precio internacional, lo que 
pueda pasarle en un futuro al grano de gir asol v a a depender de lo que pase con 
el aceite de palma  y con el aceite de soja.

JUAN MARTÍN REBOLLINI
Voy  a ac otar sobre presentaciones ya realizadas y rev er algunas de sus 
conclusiones. Coincidimos con Jorge Domínguez, en car acterizar a la situación de 
oferta y demanda de esta campaña como crítica. V oy a alertar también en esta 
disertación sobre las luces amarillas que se están encendiendo y a las que tenemos 
que prestar atención.

En general, todos los agronegocios están experimentando la situación más 
favorable, creo y o, en los últimos 100 años. Creo también que ésta es una situación 
que no se desandará fácilmente y que, como lo expresa Lula, un gr an entusiasta 
de los biocombustibles, más que un problema de competencia entre alimentos y 
energía, los biocombustibles son un potencial de desarrollo par a países en vías de 
desarrollo , a los cuales les será posible aumentar su producción y enriquecerse. 
Se debe v er a esta cuestión como un medio que y a ha logrado disminuir el efecto 
nocivo que tuvo el tema de los subsidios en países desarrollados.

 
       En cuanto a la pro yec ción de una caída en la producción de gir asol, después 
una producción record del año pasado, lamentamos que el clima no nos ha ya  
dejado producir todo lo que esperabamos. A niv el mundial, se tr ató de una caída 
de 2 millones de toneldas.

¿Hacia donde v an nuestras exportaciones de aceite de gir asol? Primero apuntaremos 
a su evolución en los últimos tres años: de 1 millón 300 mil toneladas, se pasó 
a 1 millón y , en 2006, 1 millon 200. La producción de aceite de colza y biodiesel 
en Europa nos da una oportunidad como productores del gir asol. Quienes reciben 
nuestros productos en Europa son R usia, Ucr ania, Holanda y Francia. En Asia 
perdimos el mercado de Irán, la India disminuyó hasta el año pasAmérica Latian 
disminuyeron Mexico, mientras que Br asil y Colombia se mantienen. Empiezan a 
jugar los convenios de estos países con Estados Unidos. 
       Nuestros competidores crecieron en materia de áreas sembr adas con oleaginosas 
y cereales. En Ucr ania, Rusia y la Unión Europea el proceso agrícola había entr ado 
en deterioro en 1987 y 88 pero ahor a se está recuper ando. Se mantuvo el área de 
cereales a pesar del crecimiento del área industrial, salv o en in viernos muy crudos 
o asesinos, como pasó hace dos años. Tuvieron un crecimiento de area sembr ada 
con girasol en 2001 y 2002, pero para la próxima campaña las apro ximaciones 
dan 1 millón menos de hectáreas sembradas. En cambio, la colza sembr ará 800 
mil hectáreas más. 
       La semana pasada estuvimos en Rusia. Quiero llamar la atención sobre el 
potencial de esta región. Tenemos toda vía 2 o 3 años de gr andes oportunidades de 
mercado internacional que debemos apro vec har. Yo soy de la opinión de que los 
precios son los mejores fertilizantes. 

Después de recorrer el potencial de región, pudimos ver que hay 70 millones 
de hectáreas listas para sembr ar, improductivas por el momento, y más de 100 
millones si se las suma al total de los restantes países de la región. Si aplicamos la 
tecnología de occidente y v amos a 4 toneladas por hectárea, existe una oportunidad. 
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“Los precios son el 
mejor fertilizante”.

Juan Martín 
Rebollini 

   

  
“En relación al 

girasol, lamentamos 
que el clima no 

nos haya dejado 
producir todo lo que 

esperabamos”.
Juan Martín 

Rebollini 
   

  
“A nivel 

internacional, 
América Latina 

creció en el 
porcentaje de 

ventas”.
Juan Martín 

Rebollini
 

  

   
“Tenemos todavía 2 
o 3 años de grandes 

oportunidades 
de mercado 
internacional 
que debemos 
aprovechar”.
Juan Martín 

Rebollini 
     

 
  

La Argentina puede llegar a tener competencia de esta región.

La Comunidad Económica Europea sufre, en cambio , un estancamiento en el 
área total, a pesar de que las oleaginosas se ha yan  re cuperado un poco en esta 
campaña. Dentro de esta recuper ación v emos cómo crece la colza y la forma en 
que disminuye el girasol. 
       Un centeno producido por una pastur a orgánica sirv e para alimentar las 
plantas de gas del tipo de las que visité hace poco en Alemania. Esto signi!  có   2 
millones de euro de in ver sión. Estas plantas necesitan ser alimentadas con 300 
mil toneladas de maíz y centeno . Esta obr a se inscribe en el marco de un pro yec to 
de construcción de 3400 plantas a 2 años. Esto garantizaría la formación de una 
red de gas en Alemania, que consumirían, en super!  ci e, 1 millón de hectáreas. 
Europa, como Canadá y otros países, está subsidiando el consumo de biogas por 
el miedo de que Putín, justamente, les corte la provisión.

Ate ndiendo al infrome de luzda de a yer, la situación climática se presenta 
desventajosa para la z ona gir asolera de Europa. Este es un tema que habrá que 
seguir.

En Argentina, se han registr ado nucleos de sequía a los que ha y que consider ar. 
Tenemos que seguir muy de cerca la cuestión del clima. 
       Por má s que ha ya intención de aumentar el área de gir asol, ha y que seguir de 
cerca el clima por lo que está aconteciendo en el Norte. Desde el 91 estamos con 
los precios del aceite de soja más altos de los últimos veinticuatro años, y se está 
desarrollando un premio, lo cual no in val ida la fuerte demanda.

El precio del aceite de soja en Chicago y R otterdam no está defasado, lo que nos 
asegura una demanda muy fuerte. También estamos competitiv os en aceite de 
girasol.

El mercado está preocupado por el período climático actual, aunque éste !  na lizaria 
para agosto . Si llueve mucho o no , es cla ve por lo que pueda pasar con la 
cosecha.

En el 97 y 98, sin retenciones, por problema de siembr a, tuvimos un r ally en la 
Argentina. El mercado está diciendo que el gir asol es competitiv o. En cuanto a la 
oferta y demanda creo que ha y más girasol de lo que estima el mercado , tenemos 
que tener en cuenta que en esta campaña tuivmos 350 mil hectáreas de gir asol 
oleico , Para la próxiima puede llegar a 500. Es un salto cualitativ o del mercado de 
girasol.  
       - ¿Cuáles son las perspectivas para girasol altoleico? 

Jorge Domínguez (JD):- Desde la demanda hay buenas expectativas de ponerlo a 
precio con respecto al gir asol normal. El premio va a estar !  ja do por la sensación 
de oferta y demanda. En cuanto a la demanda internacional, esta es creciente.

- ¿Estamos excentos de que un peligro en el aumento de producción repita lo que 
pasó en el 98 con la sobreoferta que condujo a una caída en la oferta del precio?

JD:- En el 98, además del problema de la crisis asiática, había un problema clásico 
de caida. Acá hay un cambio estructural de demanda por los biocombustibles. Es 
un cambio estructur al. No vamos a tener una situación de desastre ni ha y peligro 
de una caída tan abrupta. 
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