MERCADOS Y COMERCIALIZACION
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¢Por qué
el Mercado de Girasol
es diferente al de Soja?

DISERTANTE Lic. Adrian Seltzer*

omenzaremos por hacer unabreve resefia de las diferencias que tenemos entre un
mercado y otro, vamos a tomar como punto de partida las similitudes entre el
girasol y lasojaapesar de que tengan mercados tan diferentes.

Ambas son oleaginosas, en ambos casos estamos hablando de “commodities’, de pro-
duccion extensiva que tienen cotizaciones transparentes en € mercado internacional y
gue sus derivados (harina 'y aceite) son altamente sustitutos entre si; a pesar de estas
similitudes, estamos hablando de tener diferencias que podemos dividir en diferencias
macroy en diferencias del mercado interno.

Como diferenciafundamental, tenemos que partir hablando del volumen deproduccion
de cada una de estas oleaginosas y su participacion en el Mercado Internaciona de
Oleaginosas, como se puede observar en el Gréfico 1, estamos hablando de unaproduc-
cion total del orden de los 350 millones de toneladas de ol eaginosas con una participa:
cion de sojadel 59% , 206 - 207 millones de toneladas de soja a nivel mundia y una
produccién del orden de 23 a 25 millones detonel adas de gir asol, donde estamos habl an-
do deun 7.5%.

* Licenciado. Especialista en analisis de cereales.
Actualmente asesor en la materia para GRANAR SA.
Contacto: seltzer @granar.com.ar
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Lo mismo sucede cuando pasamos a Mercado de Aceites Internaciona (Gréafico 2),
estamos con una produccin proyectada para estacampafiadel orden delos 99 millones
de toneladas, la participacion de la sojadel 32,3 % con 32 millones de toneladas, es €l
aceite vegetal con mayor produccion en el mundo y una produccion de aceite de girasol
de 9 millones de tonel adas con la participacion como vemos del 9,2 %, . Entonces parti-
mos de unainfluencia muy distinta de una oleaginosay otra en el mercado.

GRAFICO 2
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Por otra parte, tenemos algunos factores que influyen en el mercado de aceite, como
pueden ser € gusto: para €l aceite de girasol, hay algunos consumidores que estén
dispuestos a pagar un premio por sobre otros aceites vegetal es, como pueden ser funda-
mental mente sojay palma, por €l sabor que les da alas comidas, estamos hablando de
uso paraalimentacion humana.

La calidad es diferente, hay quienes pueden apreciar, valorar y pagar diferencias de
preciosentre un aceitey otro, por lacalidad del aceite de girasol con respecto al resto de
lacalidad de los aceites vegetales.

CUADRO 1

Girasol = Aceite
Soja = Proteina

Soja Girasol
Aceite 18,5% 42%
Harina/Proteina 78,5% 40%
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Tenemos un factor que venimos mencionando, que eslaexistencia de algunos mercados
que estan dispuestos aconsumir aceite de girasol dependiendo de cudl esel diferencial
deprecio quehay entreel aceitedegirasol y €l resto delosaceites (aceitesde palmay de
s0ja).

¢Cudles son las diferencias en laformacién del precio de un producto y del otro?

El precio del girasol esta formado o influenciado por €l precio del aceiteyaqueenla
molienda, tenemos un 42% de aceite, mientras que cuando hablamos de soja, estamos
hablando de proteina vegetal, en lamolienda, hay un 78% de proteinay hoy por hoy la
soja es la mayor fuente de proteina vegetal en el mundo. En un estudio realizado por
ASAGIR en € que se analizd: (Cuadl esla participacion del precio del aceiteen la
formacion del precio delasemilla?. Seobservé tomando el periodo “97-2001, € precio
del aceitey € precio delasemilla; el 80% delavariabilidad en el precio de la semilla,
estaba dada por la variacién del precio del aceite, por lo tanto vemos claramente que
existe unadirectarel acion entre ambos.

Diferencias del Mercado Local

¢Cudles son los usos o los destinos que se le da al girasol?. Tenemos tres destinos
fundamental es: como eslaexpor tacion desemillas, laexportacion deaceitecrudo, la
participacion deaceiter efinadoy e mer cadointernodeaceiter efinado.

En el Cuadro 2 también estamos comparando sojay girasol y laparticipacion de cadauno
de estos destinos en cada uno de estas oleaginosas en la Argentina. También podemos
ver ladiferencia de peso en € mercado interno por la produccion de cada una de estas
oleaginosas, tenemos la participacion de la exportacion de semillade girasol que en los
ultimosafiosesdel orden delas 300 mil toneladas, con lo que no estamosllegando a 10%
delaproduccién nacional. El mayor destino esel procesamiento y de ese procesamiento
estamosteniendo alrededor de 1,400 mill. ton. de aceite, donde cercade 1,100 mill. ton. de
ese aceite, se exportan (tenemos un 80% de la produccién de aceite de girasol quevaal
mercado externo); por lo tanto tenemos unaclarainfluenciaen el precio del girasol en el
mercado local.

CUADRO 2

Argentina: Produccion, Consumo y

Exportacion de Oleaginosos, 2002 (en miles de tn)

Produccion Exportacion Part. Export.

Grano de Soja 30000 6170 20.6%
Aceite de Soja 3970 3590 90.4%
Harina de Soja 16940 17054 100.7%
Grano de Girasol 3840 310 8.1%
Aceite de Girasol 1370 1075 78.5%
Harina de Girasol 1260 1145 90.9%

Fuente: INDEC Y SAGPyA|
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Entonces aca tenemos que destacar cudles son los participantes y cud puede ser la
influencia del mercado local en cada momento, tenemos que tener en cuenta que la
demandafundamental es por parte delasindustrias que exportan aceite crudo degirasol,
estas son las que dan labase de precio al mercado local, son quienessellevan el 80% de
lasemilladel mercado.

L osexportadores de semillainfluencian este mercado de girasol local, pero en momentos
puntuales del afio, tenemos que destacar dos momentos: uno esel momento de precam-
pafia, cuando comienzan atomar posicionesy otro momento fundamental es el mismo
momento de cosecha, cuando muchas veces tienen que completar algin vapor en un
puerto determinado. Por |o tanto, podemos ver alguna variacion importante en el precio
en dias puntuales, hay que tener en cuentaque el costo de un vapor varado en un puerto
un dia extra, estd en el orden de 10 mil dolares, por lo tanto, esa cantidad de dinero la
prefieren asignar aasegurarse laprovisiéon de mercaderia, acompletar el vapor, sacarlo
del puerto, envez de esperar aquellegue mercaderiaque tengan compradacon anterio-
ridad.

Después, tenemos lainfluenciadel mercado delasaceiter as que venden aceiterefinado
en el mercado interno; hay aceiteras que en momentos determinados del afio, pueden
Ilegar atener algiin convenio puntual con unacadena de supermercados para abastecer-
| os de determinada cantidad de aceite de girasol con marca propiadel supermercado. En
ese momento esa aceitera esta mucho mésinteresada en concretar lacompra detodo el
girasol que necesitaparacerrar esaoperacion, para abastecer ese convenio puntual, que
enganar 2, 365 ddlares mas por aceiterefinado. Entonces pueden |legar apagar valores
mayores alos que puede pagar un exportador de aceite crudo en ese momento puntual,
hasta que terminan esa operacion; tenemos lainfluencia en ese momento puntua y no a
lo largo de todo e afio (igualmente, siguen comprando el resto del afio para seguir
vendiendo y abasteciendo al mercado interno).

Por otrolado, en &l temadelasindustrias, lo que hay quetener en cuentaal momento de
diferenciar es: ¢por qué son tan distintos los mercados de sojay de girasol, como estan
distribuidas las industrias en Argentina?, en soja la molienda esta concentrada en la
zonade Rosario, en gir asol lamoliendaestadispersa enlaprovinciadeBs. As. de Santa
Fey de Cordoba. Por |o tanto es muy distinto el mercado de soja, donde se negociaen
Rosario un precioy apartir de ahi |as operaciones en general se anotan en X volumen de
sojaaunafabrica, 0 aun exportador, y no hay mucho mas que negociar porque el precio
ya esta hecho.

En cambio en girasol, cadazona puntual y cadamomento puntual determinan un merca-
do que es distinto, entonces a girasol selo puede negociar con el comprador, mientras
gue en la soja se anota el negocio.

EnlaFigura 1 se puede observar cudles son las proporciones de moliendaen cadauno:

como pueden ver en soja tenemos el 84% delamoliendaen laprovinciade SantaFey de
ese 84% casi la totalidad esta en Rosario, |0 que no estd en Rosario esta en zonas
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aledafias de Rosario, asi que tenemos un mer cado concentrado.

FIGURA 1

Molienda de soja en Argentina, 2002
en mill. de tons.

«—— Santa Fé 17.9 (84%)
<« Cbrdoba 2.4 (11%)

« Bs.Aires 1.1 (5%)

Ené casodel girasol (Figura2), lamoliendaestamésdistribuida, donde tenemos mayor
concentracion de molienda es en la provincia de Buenos Aires, con un 65% del total de
laindustrializacién, pero asu vez, no es que tengamostodas|asindustrias en unaregion
determinada, en una localidad determinada, sino que tenemos la mayor capacidad de
moliendasituadaen laszonasde Daireaux, Gral. Villegas, Junin, Cafiuelas, BahiaBlanca
y Necochea, entonces cada uno de estos puntos son mercados puntuales y diferentes
entre si.

FIGURA 2

Molienda de girasol en Argentina, 2002
en mill. de tons.

«— Santa Fé 575 (19%)
«——  Cérdoba 454 (15%)

< Bs. Aires 1940 (65%)

Por otro lado también caracterizando €l mercado local, tenemos que ver cudles son las
zonas de produccion, ya que tenemos zonas de produccion muy distintasy muy distan-
tesentre si y lo que determina también es un ingreso a mercados totalmente diferente.
Entonces, al tener distintafecha deingreso, se encuentrael productor en el momento de
comercializar ese girasol con mercadostotalmente distintos, esmuy diferentelaevalua
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cion deun girasol primiciaproveniente del Chaco, que un girasol del sur bonaerense en
marzo o abril.

LaFigura 3 muestraladistribucion delaproduccion degirasol enlaArgentina, como se
puede ver esta fundamentalmente localizada en Buenos Aires, dependiendo de cada

zona tenemos distintas fechas de ingreso, distintas situaciones de mercado, distintos
valoresy distintas posibilidades de negociar.

Produccion de Girasol Argentina
2001/02 en miles de toneladas

CHACO

FIGURA 3

SANIA
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Bs. Aires 1.842 (48%)

La Pampa 703 (18%)
LA Cérdoba 572 (15%)
PAS Chaco 318 (8 %)

Santa Fé 208 (5%)

Como conclusiones, ¢cuales son las cuestiones basicas atener en cuentaen € momento
de pensar en el mercado de girasol y qué eslo que lo diferenciadel resto?

Tenemos cudles son los diferentes destinos del producto y qué se va alograr con eso,
destacabamos antes la semilla de girasol que nos influencia el mercado en momentos
puntual es, fundamental mente en cosecha, |as aceiter as que proveen al mercado interno
deaceiterefinado, en determinados momentos gjercen ciertainfluencia sobre el mismo.
Por otro lado estan las aceiteras que hacen fundamentalmente exportacion de aceite
crudo, son lasquetienen mayor participacion en el mercadoy compranalolargo del todo
€l afio. Tenemos que tener en cuenta quién es el demandante en cada momento puntual
y lo que también tenemos que tener muy en cuenta, eslas diferentes zonas de comercia-
lizacion.

Algo importante para destacar en las diferentes zonas de produccion, es que es muy
distinto el actuar del productor del Chaco, que comienza sobre fin de noviembre con la
cosecha de girasol y que cuenta con ese ingreso de girasol en su finanzas, con respecto
alaactitud quetiene un productor del sudeste bonaerense, que habitualmente girasol es
el producto que guarda para especular.

En nuestro pais, €l girasol, es el producto de mayor especulacion en el sector agricola.
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Situacion Actual del Mercado Internacional

¢Qué es o que podemos esperar de aca hasta fin de afio, con €l girasol que nos queda?
Tenemos que tener en cuenta, que estd ingresando la produccidn de girasol delaUnion
Europea, que es nuestro principal cliente; tenemos una caida de produccion enlaUnion
Europea, por el temaclima, que es conocidapor todosy esa caidade produccion vaaser
abastecida por unincremento en laproduccién de paises de Europadel Estey Central; es
por eso que en el Ultimo mes vimos una caida en los precios del girasol en €l mercado
interno, yaquetodo lo que saliaapartir de ese momento haciaadelantellegabaa Europa
en el mismo tiempo queingresabalaproduccion degirasol delaUnion Europeay Europa
del Este. Estamos compitiendo con la cosechanuevade ellosy por eso huestros precios
fueron mostrando bajas importantes. Tenemos una fuerte competencia por parte del
aceite de soja, con menor precio, con un menor incremento en laproduccién por parte de
losEE.UU. y amayor competenciamayores dificultades para colocaciones en el mercado
internacional.

Situacioén Actual del Mercado Local

¢Cudl eslasituacion actual en nuestro mercado?. Tenemos unafuerte retencion por parte
delos productores que se quedaron alaesperade mejores precios, que hastael momento
no llegaron y van a ir vendiendo a medida que vaya avanzando €l afio. Tenemos una
caida en el consumo interno de aceite refinado, esa caida se debe fundamentalmente a
una pérdida de mercado en manos de otros aceites, fundamentalmente en manos del
aceite de soja. Tenemos importantes existencias de aceites en laindustria, se estimalos
stock de aceiteslocales en el orden de 130 mil tonel adas, con unaideade exportacion de
embarques de unas 65- 70 mil toneladas todos |os mesesy unaidea de consumo interno
del orden delas 12 mil toneladas.

Asi que estamos hablando de que hoy por hoy, Argentinatiene existencias de aceite de
girasol de 130 mil toneladas, una demanda estimada mensual del orden de 70 — 80 mil
toneladas y a eso hay que agregarle que se espera la proyeccién de molienda, de aqui
hastafin de afio de unas 200- 220 mil tonel adas mensual es, con lo cual se estaria produ-
ciendo todo el volumen demandado mensualmente; asi que llegariamos afin de afio con
a menos 130 — 150 mil tonel adas de existenciade aceites parala préximacampafia.

Tenemos que destacar algunos factores que son favorables para el mercado de aceite de
girasol argentino: un acuerdo con M éxico, con posibilidades de recuperar este mercado.
M éxico actualmente abrié una cuotade 150 mil tonel adas de aceite de girasol paraimpor-
tar con menores aranceles (con arancel del 5%), cuando el arancel nuestro es mucho
mayor y estabamos compitiendo con aceite de girasol ingresado desde EE.UU. sin nin-
gun arancel (como resultado del NAFTA que es € acuerdo econdémico que ellos tienen
con EE.UU. quelos abastecia hasta el momento).

Hay un acuerdo con I ndia donde también hay una cuota de 150 mil toneladas, donde el

arancel de esa cuota de aceite de girasol va a ser del 50%, actualmente el arancel de
exportacién alndiaesdel 95% sobreel precio SIF contraun 45% de arancel que pagan €l
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aceite de palmay de soja, entoncestenemos una cuotade 150 mil toneladas paraaceitede
girasol que van aingresar con un 50% de arancel es; solo un 5% por encimadel arancel
del aceite de soja, |0 que nos permite competir en mejor situacion.
Hay quetener en cuentatambién como dato general, el temade crecimiento poblacional
gue tenemos, un crecimiento del 1,5 % anual de la poblacion que se deberiareflgar en
consumos de aceitesy grasas, también en una proporcién similar.

L as exportaciones de nuestros aceites en el ltimo afio (Cuadro 3), fueron ala Unidn
Europeacon el 58%, o que queriadestacar que eslasituacion de Indiay de Américaen
general donde se perdi 6 participacion en formabastante importante, tenemosaAsiacon
un 37% de nuestras exportacionesen € afio “96, contrauna participacion solo ddl 15-16%
€l afio pasado y en Ameéricatambién unareduccion de casi € 50% en | as exportaciones
entreel "96y € afio actual .

Exportaciones de Aceite de Girasol
por continente (1996 y 2002)

CUADRO 3

1996 2002
EUROPA 6.30% 58.00%
ASIA 37.20% 15.80%
AMERICA 27.60% 14.50%
AFRICA 27.10% 9.10%
OCEANIA 1.80% 2.70%

Total Tons 1,479,314 1,064,473

¢Quéfuelo que pasd con nuestras exportacionesaMeéxico? (Grafico 3), en el 96 llega-
ban alas 140 mil tonel adas, representando un 10% aproximadamente de |as exportaciones
de aceite en ese afio, contraunaexportacion infimade 3.000 - 5.000 tonel adas, fueron €l
afio pasado un mercado inexistente.

GRAFICO 3

Exportaciones Aceite de Girasol
a México (1996 - 2002
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Conlalndia(Grafico4) , tambiéntuvimos en el afio 2000 nuestro mejor desempefio con
500 mil toneladas de exportaciones, que era € 33% de las exportaciones de ese afio,
contraactua mente también 7.000 - 8.000 tonel adas de exportaciones.

GRAFICO 4

Exportaciones Aceite de Girasol
a India (1996 - 2002)

No podemos apuntar arecuperar las 130 mil toneladas de exportacionesaMéxico, ni las
500 mil toneladas de aceite alndia, pero si creemos que son posi bilidades paraincremen-
tar exportaciones.
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