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Mercado de Girasol

DISERTANTE Dr. Joseph Somers*

evoy areferir alasituacion del aceite vegetal en € mundo, |os principales temas

incluyen la composicion de la produccion del aceite vegeta y de las oleaginosas

(estén cambiando | os patrones de produccién), existe un mayor crecimiento y se
espera que continle. También me voy a referir, a la demanda de aceite vegetal en el
mundo, cuales son los impulsores de la demanda (que se espera siga aumentando), en
qué paises y cudles son las regiones en e mundo con mayor potencial. También voy a
referirme alos principal es exportadores de producto de girasol, la posicién exportadora
de la Argentina comparada con sus competidores y por fin, voy a hablar de los precios
del aceite vegetal, lastendencias actuales, las proyeccionesy cudl eslarelacion entre el
consumo 'y las existencias finales en los distintos paises.

El Gréfico 1 muestralaproduccién de aceite vegeta delas cinco ol eaginosas mésimpor-
tantes: soja, girasol, colza, algodén y maiz. Ha habido un crecimiento muy significativo
en el tiempo y esperamos que este crecimiento continde, de hecho en Memphis, los
analistas estan observando que la produccién va a aumentar en unos 80 millones de
toneladas enlos proximos 8 a10 afiosy latasade crecimiento que proyectamosesde2,8%
anuales (el mismo patrén de crecimiento del  pasado), de modo que, segun la situacion
actual, s no hay ningun problema climético o ningdn cambio drastico de los precios
estas son la tendencias en la produccion.

* Analista de mercados de commodities en Sparks Internacional, Menphis, US, reconocida
consultora del rubro.
Contacto: jsomers@sparksco.com
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GRAFICO 1

World Oilseed Production
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* World oilseed production could reach record 395 MMT in 2010 — up
25% or a gain of nearly 80 MMT from 2002.
* Annual growth rate 2002-2010 of 2.8%.

cQuéestasucediendo en lasdistintasoleaginosas?

Enlosdltimos afios, hemosvisto quelapr oduccién delas oleaginosas con mayor rendi-
miento de aceite como lacolzay € girasol, tienen ganancias mas marginales, mientras
quelasojahacrecido muy significativamente. Sin embargo, setratade un cultivo debajo
rendimiento de aceite, lo que estamos haciendo es ver cual eslaproyeccién parael afio
2010. En Menphis se esté observando que lasoja, da cuentadel 60% del crecimiento de
las oleaginosas en los Ultimos 7 afios, € mismo ronda los 8 millones de toneladas de
aumento, porgue los principal es paises que estan produciendo soja estan en expansion:
Argenting, Brasil y también EE.UU. (Gr afico 2).

GRAFICO 2

World Production of Selected Oilseeds
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« Shifts in world production patterns to lower oil yielding crops (soybeans and
Palm), while higher yielding oils (sunflower and rape) register marginal gains.

* Growth in soybean production result of expanded demand for protein meal.
 Brazil and Argentina register largest soybean gains.
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En Argentinahahabido cierto desplazamiento del girasol alasoja, pero e granimpulsor
parael aumento de la sojaha sido en gran parte lademandade harinaproteicay el gran
crecimiento en laindustriaporcina. Si bien no hemosvisto € mismo aumento, o e mismo
ritmo de crecimiento paralasemillade girasol, lo mas importante de esta oleaginosa es
qguevaallegar alosnivelesquetuvo en el afio “97-"98 y laproyeccion parael afio 2010
en la produccién es de 26 millones de toneladas, que siguen siendo inferiores a las
producidas en el afio “98 (Gr afico 3) y esto es debido alagran competenciapor parte de
lasojay otros cultivos.

Si nosfijamosenlosprincipalesproductoresdesemilladegirasol y vemosé crecimien-
to paralamismaen los proximos 7 u 8 afos, nuestra gente en Memphis esta proyectando
un aumento de alrededor de 2 millones de toneladas.

GRAFICO 3

World Sunflowerseed Production
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* Outlook for marginal growth (1.1% per year 2002-2010)
* Qutput in 2010 still below 1998 and 1999 levels

Pensamos que 2/3 de ese crecimiento provendradela Argentinay de Rusia, pero como
pueden ver, en Argentina, no se estan registrando los mismos niveles, por 1o menos
actualmente. Quizés Argentina estara por debgjo de los 5 6 7 millones de toneladas,
dependera de lo qué pasa en todo el mundo, pero el temasignificativo es Rusia, porque
esperamosquesigael aumento ali. (Grafico 4).

Desde el afio 98 Argentinasufrio unabajaconstanteen laproducciéndegirasol, del 7%
al 18% para€l afio 2010. Desde €l “98 en cambio, laparticipacion de Rusiavacreciendo
alrededor del 12 a 16%, pero los grandes crecimientos de produccion en Rusia son
debido a aumento detierras cultivables.
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GRAFICO 4
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« Argentine to continue as world’s largest producer, but share of
world production drops from 26.5% in 1998 to 18.4% in 2010.
* Russia continues to gain larger world share.

En cuanto a estas tendencias de crecimiento en lasemillade girasol y de aceite vegetal
vamos atener mayor produccion de aceitey observando el Grafico 5 en produccion de
aceitevegetal, estamosincluyendo | as principal es cinco ol eaginosas que acabo de men-
cionar, masel aceite de palma(meestoy refiriendo alaproduccién de aceite vegetd total),
gue vaaumentar en los préximos 7 u 8 afios posiblemente en 25 millones de toneladas y
vemos unatasade crecimiento de 3,3% un poco méslenta, yaquelo proyectado antesde
este periodo erade un 4%.

GRAFICO 5
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« Annual growth 3.3% 2002-2010
« Expansion in soybean and palm oil production boost world vegetable oil production.

Lo que esta sucediendo entre | os distintos aceites vegetal es, es que, el aceite que verda-
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deramente ha aumentado significativamente y va a seguir aumentando, es el aceite de
palma, nuestragente de Memphis piensaque vaacrecer masque €l aceitede soja antes
del afio 2010 (lo que significamayor competencia paraotros aceites vegetal es). Estamos
viendo al aceite de palmaen los proximos 7 u 8 afios, que nos dara cuentade lamitad de
ese aumento de millones de tonel adas que acabo de mencionar (Gr afico 6). El crecimien-
to de aceite de sojarondaralos 6 millones de tonel adas, mientras que el aceite de palma
los 12 millones de toneladas.

GRAFICO 6

Selected World Vegetable Oil Production

35
Soybean Qil -/pf,.’é
30 \Y —t— /
25 B Palm Oil
t”
| o— o

Rapeseed Oil

X

W:::v/vvev:

Sunflowerseed Oil

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

« Palm oil production expected to overtake soybean oil before 2010.
« Sunflower oil to register marginal growth.

El aceitedegirasol tendraun crecimiento dearededor de 1 mill6n detoneladas, y mevoy
areferir alas razones de este aumento, pero lo que estoy tratando de decir es que, la
produccion de aceite de girasol no vaaaumentar tanto como aumentaran los aceites de
palmay de soja.

El aceite de palmay el aceite de soja, conforman un porcentaje enorme de laproduccion
deaceitevegetal (Cuadro 1), en€l afio "95, el aceite de sojay de palmadaban cuentadel
57% de la produccion de aceite vegetal, y esto |o hemos visto crecer este afio aun 66%
y parael afio 2003 €l aceite de sojasigue siendo €l aceite principal. Cuando hacemosla
proyeccion parael afio 2010, sin embargo, vemos que laparticipacion del aceitede pama
y € aceite de sojano van avariar, serd mas 0 menos €l mismo 66- 67 %; lo que si vaa
cambiar es la participacion del aceite de palma, que va aumentar y va ser €l principal
aceitevegetal en a afio 2010, constituirael 34% delaproduccion de aceite vegetal en el
mundo.

Desafortunadamente debido a los aumentos en |os otros aceites vegetales (como € de
girasol), va a caer el consumo total de aceite vegetal, pero en mi presentacion voy a
destacar algunas de las cosas que pueden ser positivas en cuanto al aceite de girasol,
que puede representar un punto de inflexion y dar un panoramamas optimista paraeste
producto.
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CUADRO 1

Changes in Share of World Vegetable
Oil Production (Percent of Total)

Type of Oil 1995 2003 2010
Soybean 31.2 35.1 33.0
Sunflower 14.1 9.4 8.1
Peanut 6.3 5.3 5.7
Cottonseed 6.1 4.4 4.0

* Combined production of soybean oil and palm oil as a share of world output
rose from 57% in 1995 to 66% in 2003. This is expected to increase to only
67% in 2010.

* Palm oil share increases while soybean oil share declines through 2010.

Mevoy areferir ahoraanuestras proyecciones paralademanda, aver si realmentevaa
poder satisfacer las proyecciones de produccion.

¢Quéhacequecontintelademanda?

Nosotros decimos que se debe alos mayoresingresos, unamayor o mejor calidad devida
y al crecimiento demogréfico, esto es un factor principal paraimpulsar lademanda. La
situacién econémicay el crecimiento demografico (va a crecer en 1.500 millones de
personas en | os préximos afios), en |as proyecci ones econdmicas tiene un panoramamuy
positivo. Hay problemas econdémicos actualmente, pero s nosfijamosamaslargo plazo,
posiblemente a nivel mundial estemos hablando de un crecimiento del 4% del PBI que
sera positivo para el consumo de aceite vegetal; ahora, estas proyecciones dependeran
de muchas cosas, porque hay gran volatilidad en este crecimiento, EE.UU. impulsala
economia mundial y da cuenta de 1/3 de la produccion econémica mundial, asi que es
critico lo que suceda alli. Actualmente las perspectivas son un poco més optimistas en
EE.UU.; algunos dicen que € crecimiento de la segunda mitad del afio sera del 3%
comparado con apenas el 1% del primer semestre. Sin embargo, hay ciertapreocupacion
con el desempleo, de modo que es muy importante lo que sucedaen EE.UU., asi comolo
gue suceda en Europa, porque vemos un crecimiento mucho mas lento.

También la“NeumoniaAsiatica” hasido unagran preocupaciény tal vez puedallegar a
afectar €l crecimiento econdmico, particularmente en China, sin embargo lainformacion
reciente que proviene de ese pai's es un poco mas positiva, ya que aparentemente China
ha tenido un crecimiento econdmico positivo y quizés esta“ Neumonia Asidtica’ no ha
tenido demasiado impacto. También tenemos|os atentadoscomo losdel “ 11 de Septiem-
bre”, si esto vuelve aocurrir, vaatener grandes repercusiones en el crecimiento econé-
mico.

Si nosfijamos ahoraen el crecimiento en las distintas economias,:
¢Dondepensamosnosotr osquesevaaproducir estecrecimiento econémico, queluego
sevaatraducir en demandaen cultivosy en aceitevegetal ?.

En primer lugar vemos que el consumo de aceite vegetal esbastante positivo (Gréfico 7).
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GRAFICO 7

GDP Growth By Type of Economy
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« Strong growth expected in developing economies such as China, India, Thailand, etc.

¢Déndepuedecrecer el consumo deaceitesvegetales?

En las encomias en desarrollo como: China, India, Africa, Medio Oriente; alli vemos
crecimientos bastante positivos, en esas regiones existe gran potencial de demanda
(Cuadro2).

L as economias en transicion también muestran signos positivos en crecimiento del 4%,
como por g emplo |os antiguos paises de la Unién Soviética en Europa Oriental, y esta-
mos viendo un buen crecimiento ali, pero esto dependera de lo que pase en Europa
Occidental. Muchos de | os paises de Europa Oriental van aunirse ala Union Europea.
También queria mencionar, en cuanto a las economias en desarrollo, que en China se
esperaalrededor del 7% de crecimiento en su PBI enlos proximos afiosy de 70 millones
de personas en su poblacion. Si bien China no es un gran consumidor de aceite de
girasol, si consume aceite de sojay de palma, esto significaque vaahaber mayor produc-
cién para este producto.

CUADRO 2

World Vegetable Oil Consumption

Country/Region 1994 2002 2010 1994-02 2002-10
% Change
China . g § 0 5
India
Indonesia
Pakistan 8
Other Asia d & i 5 o
EU-15 7.67 10.46 11.73 36.4 12.1
Africa & Middle East 7.06 8.88 11.69 25.8 31.6
United States 7.12 9.26 10.68 30.1 15.3
Latin America 6.62 8.72 10.70 317 22.7
Former Soviet Union 2.26 3.43 4.05 51.8 18.1
Central Europe 1.51 1.83 2.17 21.2 18.6
All Other 0.89 1.49 2.14 67.4 43.6
Total 59.72 84.28 109.04 41.1 29.4

e Largest consumption growth expected in Asia and Africa/Middle East.
» Growth potential limited by slower rates of increase in industrialized economies.
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Somos muy optimistas en estas economias en transicion y en desarrollo, pero cuando
nosfijamosen laseconomias mésdesarrolladas, como las de Europay EE.UU., no somos
tan optimistas. El crecimiento alli es mas lento y desafortunadamente en estas econo-
mias, esdonde hay mayor demandade aceite vegetal . Esto eslo que estasucediendo con
respecto al consumo de aceite vegetal en al mundo en los proximos afios.

¢;Doéndesevaaconcentrar € aumento?

Nuevamente vemos grandes expectativas para China, India, Pakistéan y €l mayor creci-
miento se encuentra en estas economias en desarrollo donde €l crecimiento del PBI vaa
ser mayor, esali donde estaran los mercados.

También tenemos Africadel Nortey el Medio Oriente donde habraunamayor demanda,
todo dependera de la situacion politica, de las tensiones, nuestras preocupaciones y
nuestros negociosalli. En Medio Oriente, en Liberiay en otros paises de Africa, espera-
mos grandes crecimientos.

Les voy ha mostrar donde se encuentra el mayor consumo de la semilla de girasol
(Gréfico8).

LaUnién Europeada cuentadel 25% del consumo de aceite degirasol, y s sumamos al
consumo de laUnién Europeaa Rusiay Europa Central, tenemos lamitad del consumo
mundial. Desaf ortunadamente no vemos demasiado crecimiento alli, pero si enlaUnion
Europea; en cuanto a consumo en los préximos 7 afios, también paralaantigua Unién
Soviéticay para Europa Central habraun crecimiento del 18%, estos son grandes consu-
midores de aceite de girasol, pero no es el tipo de crecimiento que vemos en Asia.

GRAFICO 8

World Sunflower Oil Consumption - 2002
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EU, Russia and Central Europe account for 54% of world sunflower oil consumption.

¢Déndeestar an losmer cadospar alosaceitesvegetal es?
Vemosalalndiacomo mayor importador, enel futurolasimportacionesalli estan aumen-
tando en 2 millones de tonel adas en aceite vegetal (Cuadr o 3), tenemoslas proyecciones

100



Cucecoos )

paralos proximos cuatro afios, habra un aumento en Africay en Medio Orientede casi 5
millones de toneladas, es alli donde habra mayor demanda de aceite vegetal.

CUADRO 3

World Net Vegetable Oil Imports In Major Markets

MMT % Change
“Country 1997 2002 2007 1997-02 2002-07
India v 5.93 S 32.4 38.1
North Africa & Middle East o 4.10 R 18.2 20.7
Other Asia 130 243 269 86.9 10.7
EU-15 -0.01 174 184 NA 5.7
All Other 2.68 4.88 569 821 16.6
Trade Summation 1541 23.53 28.70 52.7 22.0

« India, North Africa/Middle East, and Pakistan expected to register largest gains.

¢Quiénesson losprincipalesimpor tador esdeaceitedegirasol ?

Unavez maslaUnion Europea, que da cuentadel 25% del consumo de aceite de girasol

en el mundo, estd Argelia, el Norte de Africa, el Medio Orientey lalndia, que se espera
habraun crecimiento significativo de susimportaciones. (Gr éfico 9).

Enlalndia, seconsume principa mente aceite de palmay aceite de soja, su consumo esde
95%, sin embargo, queriadestacar aqui que en €l pasado haimportado 250.000 a500.000
toneladas de aceite de girasol, asi que cualquier problemaque sucedacon €l areade soja
o0 de palma, podria dar la oportunidad parala entrada de aceite de girasol, de modo que
hay perspectivas para estetipo de aceite. También en Africadel Norte, el Medio Oriente
y en paises como Argelia han estado importando alrededor de 100.000 toneladas, esta
Irén tambi én. Desaf ortunadamente en Egipto seimportaba aceite de girasol, pero alli se
consume mas aceite de palmay de soja, alin asi existen mercadosalli. En cuanto aChina
y Pakistén vemos crecimiento en las importaciones, pero ellos no importaban aceite de
girasol y no son principal es consumidores de este aceite. El crecimiento essignificativo
en esos paises porque €llos pueden absorber parte de la produccién del aceite de palma
y de soja en superévit que puede haber en € futuro.

GRAFICO 9

World Sunflower Oil Importers - 2002
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Mevoy areferir alos principalesmer cadosparaaceitedegirasol:

SindudaeslaUnién Eur opea que dacuentadel 25% del consumo mundial de aceite de
girasol y del 25% de las importaciones mundiales para este tipo de aceite. La situacion
actual parece més favorable parala Argentina en cuanto a aceite de girasol, porque €
clima de altas temperaturas esta afectando las cosechas en la India, la produccion ha
caido arededor de 80.000 toneladas. También hacaido laproduccion de aceite de colza
gue es muy competitivo con el aceite de girasol en la Union Europea, de modo que la
produccién de ambos cultivos ha bajado significativamente, asi que por lo menosen €l
corto plazo parece més positivo para productos como aceite de girasol.

Si nos fijamos amés largo plazo hay un par de factores que podrian ocurrir enlaUnion
Europea, que pueden resultar positivos paraotros aceites vegetal es. Por giemplo, seesta
utilizando més aceite de colzaparalosbiocombustibles en laUnion Europea (esto no es
aceite comestible), s este aumenta significa que la demanda para el aceite comestible
pasaraaotros aceites vegetal es, esto puede ser positivo y beneficiar aaceitescomo el de
girasol.

El hecho esquesi bien crece el mercado enlaUnion Europea, € crecimiento econémico
no vaaser tan positivo ali, sin embargo o que hacambiado significativamente desde €l
afo 2000 es quelaUnién Europea se haconvertido en un importador de aceite de girasol
en formaneta. Nuestra gente de Memphis nos esta diciendo que, se esperaquelaUnion
Europea contintie como importador neto de aceite de girasol (Grafico 10).
Laproduccion de semilladegirasol alargo plazo estabajando o permanece en mesetaen
laUnidn Europea, es positivo si se esperaque €l consumo aumente, porque quiere decir
que hay espacio para una mayor demanda.

GRAFICO 10

European Union: Sunflowerseed Production,
Crush and Net Imports
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Production likely to continue to decline in long-term due to competition with other crops.
Despite lower production, sunflowerseed imports are expected to be below previous levels.

Hay variasrazones por |as cual eslas ol eaginosas en laUnion Europea han permanecido
estables 0 han bajado. Esto se debe a las reformas en politicas agricolas de la Unién,
donde los pagos y los subsidios para los productores de ol eaginosas se han igualado a
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los granos, lo que significa que los granos eran més competitivos que las oleaginosas y
esto puede ser un problema para los productores de oleaginosas. El afio pasado las
oleaginosas tenian subsidios més favorablesy esto es o que haimpulsado la demanda.
Lo que habajado € cultivo de oleaginosas es el apoyo de Berhouse, que limitala canti-
dad de oleaginosas que pueden ser cultivadas en la Union Europea, si se cultivan més
oleaginosas, ese limite hace que se penalice alos productores, esto vaamantener esta-
ble la produccion. Muchos dicen que tal vez la produccion de semilla de girasol ha
descendido en la Union Europea, entonces habrd mas oportunidad de importar esta
semillade Ucrania, de Rusiay de otros paises de Europa Oriental .

Parad afio 2000, laUnion Europeaeraimpor tador anetadeaceitedegirasol (Grafico 11)
Y Nosotros pensamos que esto va a permanecer estable, como importador neto en los
préximos afios, en ese sentido esto es positivo.

GRAFICO 11

European Union: Sunflower Oil Production,
Domestic Use and Net Imports
3,000

2,500 4 _a Domestic Sunflower Oil Use
Ne— = -
= e
2,000 X
N e
1,500 4 -— —— ——

1,000 4 Domestic Sunflower Oil Production

1,000MT

500 4 Net Sunflower Oil Imports

04
1995 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
-500 -

1,000

Production expected to remain flat or decline slightly with the EU ontinuing as a deficit producer.
EU became a net sunflower oil importer in 2000/01 and this trend is expected to continue.

Conrespecto alaproduccion deaceitedegirasol esmésbaja(Gr afico 12), probablemen-
tevamosapasar a900.000 tonel adas deimportacién de semillade girasol . Esto esimpor-
tacién neta sin duda (importaciones menos exportaciones). La Union Europeaimporta
alrededor de 180.000 millones detonel adas. Actualmente podemosver quelacolzaesel
tipo de aceite que mas se produce ali, que da cuentade 2/3 delaproduccién de ol eagino-
sas, s nosfijamos en la semillade girasol ha estado descendiendo en e tiempo, en los
ultimos 10 afios en laUnion Europea se han perdido 1 millon de hectéreasparael cultivo
degirasol.

¢Quévaasuceder con e consumo deaceitevegetal en laUnién Eur opea?

No lo vemos crecer como ha crecido antes del afio 2000, actualmente el crecimiento es
mucho méslento (Gr afico 13) principalmentetiene que ver con el crecimiento econdmi-
co, pero lo que esimportante, es que laproduccion de semillade girasol estadescendien-
do. Aln asi, se espera crecimiento en € consumo.
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GRAFICO 12

European Union Oilseed Production
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« Rapeseed accounts for two-thirds of EU’s total oilseed production.

« Sunseed plantings have shown a dramatic decline over recent years, with
area falling from 2.85 million hectares in 1994/95 to 1.76 million hectares in
2003/04, with future production likely to remain flat.

Actualmente el aceite de col zaes e mas consumido por laUnién Europea(Gr éfico 14) y
da cuenta del 33% del consumo de aceite vegetal, €l aceite de palma también va en
aumento y da cuenta del 25% del consumo, sin embargo pueden ver que €l aceite de
girasol no es tan promisorio. Estas son las cifras que obtuvimos, pero ain asi pueden
resultar positivassi €l aceite de colza se utilizacomo aceite no comestible (biocombusti-
ble), podemos ver que parael afio “99-2000 hay un aumento significativo en € uso de
este aceite parabiocombustible o biodiesel . Estamos hablando de 800.000 toneladas de
aceite de colza que pasaban abiodiesdl en los Ultimos afios y que podria aumentar en el
futuro, esto nos deja un mercado libre para otros productos.

El pais que en laUnidn Europea actual mente esta consumiendo méas biodiesel es Alema-
nia, 1/3 delaproduccion de colzapasaabiodiesal. Franciaes otro pais que esta aumen-
tando su biocombustible; no hay unapolitica general delaUnién Europea con respecto
alos bioscombustibles, pero esto es algo que hay que observar de cerca, porque podria
ser una buena oportunidad para otros aceites vegetales y para otros aceites vegetales
aimenticios.

GRAFICO 13 GRAFICO 14
European Union Vegetable Oil Consumption European Union Vegetable Oil Consumption By Type
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Total EU vegetable oil consumption increased by 38% from 1995-2003. Rapeseed oil accounts for one-third of total EU vegetable oil consumption.
Expected increase 2003-2010 only 6%. Palm oil is the principal vegetable oil imported, nearly 80% of total EU
Rapeseed oil is the top vegetable oil consumed in the EU. imports and more than 25% of total EU consumption.

Potential to expand demand for rapeseed oil for non-food use such as
biodiesel, but could raise rapeseed oil prices.
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Quiero referirme a los principales exportador es de semilla de girasol y de aceite de
girasol, mevoy areferir alasituacion actual de algunos de los paises,

¢Cual eslaper spectivay cualesson losimpulsoresdelaoferta?

Cuando hablo de laproduccion de ol eaginosas, hablo de lacompetencia con otras semi-
[las, al principio delapresentacion deciamos que |a soja esta aumentando significativa
mente, de modo que hay mucha competencia ali en paises como Ucraniay Rusia, y
dependerade cual es el cultivo mas rentable en el momento.

En cuanto alastasas de cambio, tienen muchaimportanciapor € emplo, laproduccion de
sojaen Brasil y en Argentina, que hace mas dificil la produccion de semillade girasol.
Paises como la Union Soviéticay Ucrania, tienen retenciones a la exportacion porque
quieren proteger sus propias producciones, pero quiero destacar que e mercado de
aceite vegetal se correlaciona mucho con el mercado de proteina, porque provienen de
las oleaginosasy la harina de soja se sumacomo uno de losimpul sores de la produccion
de sojaen e mundo.

¢Quiénesson losprincipalesexportadoresdesemilladegirasol ?

Estamosviendo aRusia, Argentina, EuropaCentral y Ucrania(Gr afico 15), sinembargo,
pensamos que en |os préximos cuatro afios | as exportaciones no van a ser tan importan-
tes como lo fueron por € afio “98, donde Argentinatuvo ese gran “boom” del cultivo,
pero en cuanto a sus exportaciones va a haber un crecimiento de la mitad. Observamos
que laUnion Soviética para el afio 2007 vaa ser €l principal exportador de semilla de
girasol y va a sobrepasar ala Argentina en cuanto alas exportaciones.

Conreferenciaal aceitedegirasol, los principal es exportadores de aceite de girasol son
Argentina'y Ucrania, esperamos que la Argentina siga como principal exportador de
aceitedegirasol y Ucraniacomo su principal competidor (Gr afico 16).

L as exportacionesvan adescender en el corto plazoy lesvoy amostrar por qué: EE.UU.
solia ser un exportador mucho més importante de aceite de girasol, estaba exportando
maés de 400 mil toneladas por los afios “90, laposicién competitiva paraaceite vegeta y
de girasol se hafortalecido y sefortalecera por lo menos en el corto plazo.

GRAFICO 15 GRAFICO 16
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Major competitor net exports down from from 2.9 MMT in 1998 to 1.4 MMT  Argentina to continue as world’s largest net sunflower oil exporter.
in 2007. Growth in U.S. sunflower oil exports limited.
Russia to overtake Argentina as world's largest net sunflowerseed exporter. Exports in 2007 near 2002 level but down more than 400,000 tons from 1998.
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En Rusia actualmente debido a las heladas que tuvieron este invierno aumentaron la
tierracultivable paragirasol, pero se estima que la cosecha sera mucho mayor delo que
se esperaba. Como resultado de una mayor produccion, pensamos que Rusiava a tener
un superdvit pera exportar, excediendo o que necesitan para consumo interno; pero 1o
masimportante es que los exportadores en Rusiavan atener menos granosde cereal para
exportar, van aquerer exportar algo (van aquerer seguir con su hegocio) y seguramente
van atratar deimpulsar en el corto plazo laexportacion de semilladegirasol, sinembargo
creo que se estén construyendo mas molinos, si nos fijamos en el futuro seguramente
habramés moliendaen Rusia(Gr afico 17).

En €l corto plazo (hastad afio 2007), vemos un crecimiento continuo paralas produccion
de semillade girasol, que se basa en €l aumento del area cultivada, porquelosrindesde
este girasol son bastantes bajos, 8t/ha, si sus précticas agrondémicas mejoran van atener
un gran potencial paraaumentar laproduccién de girasol. Sin embargo en estas circuns-
tancias vemos aumentos en su produccion, principa mente debido a que aumentan las
areas cultivadas. L as exportaciones de semillas de girasol han descendido enlos Ultimos
afos, debido alasretenciones en lasexportacionesdel 10% paralasemilladegirasol, que
aumento al 20%, el fin era mantener la semilla de girasol en el pais para mantener la
industria de la molienda activa, pero esto no ha funcionado; sin embargo han logrado
mantener el aumento en la molienda, pero en Rusia siguen exportando y va a seguir
exportando semillade girasol. A diferencia de este afio, pensamos que esta cifrapodria
ser considerablemente mayor, me estoy refiriendo al crecimiento neto, debido alasitua-
cion actual las exportaciones de semillade girasol podrian llegar alas 600 tonel adas para
este afio proximo (Gr éfico 18).

GRAFICO 17 GRAFICO 18
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Production increases limited by low yields compared with other
countries with more advanced agronomy practices. Increasing consumption of sunflower oil and stronger sunflowerseed exports
Despite export taxes, sunflowerseed exports likely to continue to increase will likely result in Russia continuing as a net importer of sunflower oil.

En cuanto al aceite degirasol, ellos son importadores netosde aceite de girasol, sin duda
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es un producto en déficit y va a continuar en 80 mil toneladas anuales, eslo que van a
seguir importando. Queriamencionarlescon respecto aRusiay su potencia afuturo, que
desafortunadamente debido a que los ingresos disponibles son méas bajos, hay mucho
espacio de crecimiento, apenas consumen 4 kg por persona, de aceite vegetal .

Ucrania quetambién esprincipal competidor, lasituacién eslamismaqueenRusia, ali
hay menor cultivo de girasol debido ala situacion en e afio actual, significa mayores
exportaciones por |o menosen el corto plazo; 1o que estan diciendo nuestros analistasde
Memphis es que no vemos una produccién en aumento de lasemillade girasol en Ucra-
nia, vemos una producci 6n en meseta. Laproduccién vaaser mejor paralos competido-
res, por ejemplo laArgentina; también hay retenciones aexportacionesy esunavariable
muy importante para sus exportaciones, hay posibilidades que estas retenciones se vean
reducidas, |o que hace mas positivo el panorama, debido a que la produccién vaaman-
tenerseigual, el aceite de girasol esperamos que su consumo aumente, masvalebajealli
y que las exportaci ones tambi én se vean reducidas, esto esimportante parala Argentina
(Gréficos19y 20).

GRAFICO 19 GRAFICO 20
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Sunflowerseed production to remain flat. products expected to maintain consumption in the 500,000 ton range.
Key variable for sunflowerseed exports is whether export duty will be Flat sunflowerseed production and rising sunflower oil consumption are
reduced or abolished. expected to reduce sun oil exports from the high in 2002/03.

No mevoy areferir demasiado alaAr gentina, porgue ustedes saben cud eslasituacion
aqui, es muy importante lo que esta sucediendo en otras partes del mundo, en Europa
con laola de calor, todos |os cultivos se han visto afectados (la colzay la soja), lo que
significa que habra mayores oportunidades parala semillade girasol este afio.

En el Gréfico 21 se ven las proyecciones a méas largo plazo, actualmente no estamos
registrando ningln tipo de aumento en la produccién de la semillade girasol, volvemos
alosmismosnivelesdel afio 98, laprincipal razén es quelacompetenciadelasojasigue
muy fuerte (esun cultivo muy rentable), de modo que seramuy dificil parael girasol que
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lasemillaaumenteen el corto plazo.

Argentinavaaseguir como principal exportador de aceitedegirasol en el futuro. (Gra-
fico 22).

GRAFICO 21 GRAFICO 22
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Production increases likely but will be limited by heavy Sunflower oil consumption to remain flat but approximate levels prior to 2000.

competition with other crops. Sunflower oil exports to rise but below levels of 1990s.

Queriamencionar otro competidor: Eur opa Central, nuestragente de Memphisnos esta
diciendo que posiblementelaproduccién de girasol en EuropaCentral se vahamantener
estable en los préximos afios, esto es muy importante porque esun principal competidor,
cuando yo me refiero a Europa Central me refiero a paises como Rumania, Bulgaria,
Yugoslavia (los paises de Europa Oriental), en ese sentido vemos que la produccion se
mantiene estable (Gr afico 23), de modo que | as exportaci ones estan en 335 mil toneladas
anuales, pero vemos un desplazamiento de Europa Central como exportador neto aim-
portador neto de girasol en el afio 2000 y esto pensamos que seguird asi. Esta es la
proyeccion paralos paises de Europa Central en cuanto asemilladegirasol. En cuanto a
aceite (Grafico 24), eran exportadores netosyaen el afio 2000 y seguiran siéndol o; esto
esun factor positivo para el aceite de girasol en Europa Central .

En el pasado EE.UU. fue un importante productor de girasol 2,4 millones de tonel adas,
pero esto se havisto reducido en el tiempo por varias razones:. |0s programas guberna-
mental es en cuanto alos préstamos que favorecen e cultivo de las soja, también el costo
delaproduccion (paralasojaes menor que paragirasol), también lasreglas de seguro de
girasol evitan que se plante girasol después de la soja. También compite con tipos de
sorgo, de modo que estamuy limitado el cultivo en EE.UU. y las zonas cultivables para
girasol seran restringidas por los factores climéticos y también quieren garantizar €
mercado, de modo que la situacién para la semilla de girasol no ha sido demasiada
positivaenlosEE.UU.

Sin embargo, hay un panorama positivo con el tema sanitario de las grasas trans, que
podriaaumentar lademandade aceite de girasol en EE.UU., como yamencioné EE.UU.
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Central Europe became a deficit producer of sunflower oil in 2000
and this trend is expected to continue
Outlook for flat production, crush and exports. Shift from net exporter to net importer also expected to continue

solia ser mayor productor (con 2,4 millones de toneladas), pero ahorala produccion a
descendido, si bien pensamos que laproduccion vaaaumentar al igual que lademanda,
por el tema de aceites con grasas trans.

El Gré&fico 25 también muestralas exportaciones netas, que se esperavan aaumentar a
un nivel no demasiado significativo (no volvemos alos niveles de exportacion del afio
97 que pensamos que eramas de 100 mil toneladas, pero esto esmuy importante). Lo que
esta sucediendo ahora con los requerimientos de etiquetados de grasas trans, que po-
dria hacer que aumente el consumo de aceite de palma, de colza, de girasol y de maiz;
actualmente se acaban de aprobar reglamentaciones en EE.UU. que dicen que todos los
alimentos tienen que estar rotulados diciendo el contenido de grasas trans (asociados
con € colesterol LDL, que es el colesterol malo), o que podria tener un impacto en el
consumo.

El aceite de soja se produce con un proceso de hidrogenado, mientras que el aceite de
girasol no tiene este proceso, esto podria tener un impacto negativo sobre el aceite de
soja, también hay mucha preocupacién en los EE.UU. en cuanto a la obesidad, estos
temas de salud, pueden hacer que lagente busque productos mas sanos, y como el aceite
de girasol no esta hidrogenado podriaser unaalternativa. Se estimaque 2,6 millonesde
toneladas de aceite de soja se utilizan como grasas parahorneado o frituras, de modo que
esto podria ser desplazado a otros aceites, por gjemplo de colzaimportado de Canada o
aceitedegirasol (Gr &fico 26), pero lo masimportante es que hay un potencial en EE.UU.
parael aceite de girasol por lostemas de salud y de las grasas trans.

En cuanto alastendencias de pr ecios de aceite vegetal, en los cultivos no es tan impor-
tante como se esperabainicialmente, sino fijarlo enlos precios de aceite vegetal (Gr afico
27). En laUnién Europea vemos que el aceite de colza esta sobrepasando a aceite de
girasol y eso se debe alamenor cantidad de cultivo de colzaen laUnién Europea, lo que
haraque el aceite de girasol seamucho mas competitivo. Enel Gréfico 28 larelacion de
consumo con las existencias finales de aceite de girasol en el mundo, la situacion es
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GRAFICO 25 GRAFICO 26
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Transfat labeling requirement likely to result in higher corn oil, sunflower oil,

Production to continue to increase slowly. rapeseed oil and possibly palm oil use at expense of hydrogenated oil (soy)
Net exports down sharply. used in baking or frying fats (2.6 MMT in 2000).
Confection/Non-oil consumption levels off. Little growth in U.S. sunflowerseed oil exports likely.

bastante ajustada actual mente, voy ahacer unacorrelacion en cuanto al aceite degirasol
y los cambios en el precio, relacionado con estos aceites vegetales y sus existencias,
vemos los precios para aceites de girasol vs. los precios mundiales y la relacion de
existencias finalesy el consumo, traten de ver la correlacion entre los precios y cuales
son las tendencias para todos |os aceites vegetales y qué va a suceder con € aceite de
girasol. Hay unarelacion bastante cercana, estos son cuatro afios que estén fueradela
tendencia, pero la situacion de existencias es bastante gjustada, 1o que hace subir los
precios, s vemoslas existencias parael 2002y 2003, larelacion estaraen esterango, de
modo que los precios van aaumentar en €l corto plazo.

GRAFICO 27 GRAFICO 28
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EU and the premium is expected to widen. lowest level since 1983/84.

YaqueArgentinaesel principal productor deaceitedegirasol, tratamos de correl acionar
la Argentina en cuanto a sus existencias y sus consumos, en los cambios de precios
encontramos algo mucho mas gjustado, asi que dependiendo de cudl seaestarelacion de
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existencias finalesy consumo en Argentinavaatener unimpacto en los precios anivel
mundial.

Las conclusiones, como yadije, el aceite vegetal esuno delos comodities agricolas que
tiene mayor crecimiento en los proximos afios y pensamos que esto continuara. Las
perspectivas de aumentos demograficos, de ingresos, va a aumentar €l consumo de
aceitevegeta . Lamayor partedel consumoy el aumento del consumo sucederaen paises
en desarrollo, como China, India y otros paises asidticos; ademés Chinay lalndiadan
cuenta de més de 1/3 dela poblacion mundial y pensamos que son los que van impul sar
el crecimiento de aceite vegetal . Pero lo que quiero destacar eslagran dependencia del
mercado de aceite vegetal anivel mundial en paisesen desarrollo (hace queel crecimien-
to sea sensible a las perspectivas macroeconémicas) y si las proyecciones econdmicas
no suceden no vamos a ver este tipo de crecimiento.

También queria destacar €l lado positivo, que tanto la Unién Europeay Europa Central
son importadores netos de aceite vegetal, |o cual no sucedia antesdel afio 2000y esto se
debe aunaproduccion que se mantiene estable, el aceitede sojay €l aceite de palmadan
cuenta de mayor crecimiento de consumo en el mundo y de mayor comercializacion.
También, como dije, enlaUnidn Europeas el aceite de colzase utilizaparabiocombusti-
ble esto seraunanuevaoportunidad. El temadelas grasastransen el largo plazo, segin
lo que suceda si esto contagia a otros paises y estos paises se preocupan por cuestiones
respecto alasalud, quizapuedahaber unaventajadel aceite de girasol por encimadel de
lasoja.
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Conclusiones
Taller ASAGIR sobre
Situacion de
los Mercados

DISERTANTE Ing. Ricardo Luis Negri*

| objetivo deestetaller de ASAGIR fuetrabajar sobre Comerciaizaciony Mercados

de Girasol, con participacion de técnicosy analistas del sector.

Voy atratar de transmitirles las conclusiones de este taller y llevar la discusiéon a
cosas mas cotidianas y mas féciles de entender; paraver como intervienen cadauno de
losjugadores del Mercado de Girasol, tanto de la parte interna como externa.

Lo primero quelesvoy amostrar esel Grafico 1, todos los paises que estan por sobrela
linea de cero, son exportador es de girasol, todos los que estan por debajo de cero, son
importador esdegirasol, por otro lado tenemoslamolienda, € porcentajedemoliendaa
nivel mundial de cadauno delos paisesy el Ultimo y masimportante esla produccion;
(cuanto mas a la derecha estan mayores moledores 0 mayores industrializadores de
granos de girasol).

Lo primero que se destaca es que la Union Europeaes un gran productor de girasol (este
afo estan un poquito preocupados), asu vez esun gran industrializador de girasol, es el
mayor; sus proveedores son tres: Rusia, Ucraniay Argentina, estos datos son sobre la
campafia 2001- 2002. En cuanto a produccién es importante destacar que, a estos tres
paisesen viasdedesarrollo (o pel edndose por sobrevivir), lestocadesarrollar €l mercado
degirasol y al girasol como cultivo, entonces es unaresponsabilidad nuestratrabajar ese
mercado; otro importantejugador eslalndia, luego veremos como se comportaen lo que
es mercado de aceites.

Otra de las cosas importantes cuando hablamos de mercado de girasol, es como es €l
calendario (Cuadro 1) o como eslaagendade girasol mundial y en ese sentido, nosotros
tenemos clarisimo lo que hacemos siempre, sembramos afines deinvierno o principios
de primavera, cosechamos en febrero, marzo y para nosotros ese es nuestro calendario
degirasol. LaUnién Europea siembraen nuestro otofio, cosecha en septiembre y octu-
brey laex Unidn Soviética (o lo que eshoy Rusiay Ucrania), entran con su produccion

*Ingeniero en Produccién Agropecuaria (UCA)
Técnico de AACREA del Area de Economia, especialista en Mercado a Término.
Contacto: rickynegri @yahoo.com
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GRAFICO 1

Produccion, Exportacion, Importacion y
Molienda Mundial de Grano de Girasol
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en el mes de octubre, esimportante entender esto porque hay que ver qué le pasa a cada
uno, en cadamomento y qué impacto tiene en el mercado de girasol. Pero tenemos dos
momentos muy importantes en los cuales se define el girasol, cuando cosechan en el
hemisferio nortey cuando nosotros decidimos cuanto girasol vamosasembrar. ¢Cuanto
vaavaler este girasol que nosotros cosechamos? No se puede saber de ninguna manera,
sin saber qué paso por este lado; entonces estamos acostumbrados a ver muchas veces
mes de septiembre-octubre con grandes movimientos de precios en girasol, en el cual
muchos pensamos, estos movimientos de girasol son para que sembremos mas girasol,
etc.

CUADRO 1

Girasol: Fechas de siembra y cosecha

U.E.

Ex URSS

Argentina

Y lo que a veces sucede, es que se define lo que es concretamente la cosecha en €l
hemisferio Norte, parael girasol tenemos que tener en cuenta que, la Argentina es muy
importante en esa produccién (antes era mucho méas importante) que es el 16% de la
produccién mundia de girasol. Tenemos que entender, qued girasol esunafichitamuy
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chiquita en el mercado mundial de los aceites, es un aceite mas pero de alta calidad,
entonces su importancia relativa es baja en tal sentido; otras de las cosas que es para
destacar es que los principales motores del girasol somosy vamos a ser por bastante
tiempo Argentina, Rusiay Ucrania (y algunos paises mas del este), y es nuestrarespon-
sabilidad empezar adesarrollar cosas en serio, no esperemos que vengan de otro lado a
desarrollar cosas para nosotros o para esto.

Ahora veamos el Grafico 2, exclusivamente de aceites, tenemos grandes diferencias,
primerolo quetenemosen el geinferior esel consumo, cuanto masaladerechamayores
consumidoresy de nuevo lalineade cero con exportador esy del otro lado losimporta-
dores, vemoscoincidiendo con lo quedeciamos, quelaArgentinaesel mayor exportador
deaceitedegirasol y eso vaaseguir siendo aparentemente por un largo tiempo, siempre
y cuando hagamos las cosas bien. En ese sentido, ya se mencionaron en alguna charla
“alarmas sobre la calidad de nuestro girasol y de nuestro aceite”, en cuanto a presencia
depesticidas, €l temaaunque no lo parezca, estadentro delaparte comercia y esnuestra
responsabilidad hacer las cosas bien.

GRAFICO 2

Produccion, Exportacion, Importacion y
Consumo Mundial de Aceite de Girasol
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Argentinaes el principal exportador de aceite, gana mercados bajando precios, no gana
mercados con calidad. Ucrania es otro gran exportador de aceite que por |o que vimos
puede ir bajando en funcion de lo que aumente su demandainterna de aceite de girasol.
Tenemos como grandes importadores y grandes consumidores de aceite laUnién Euro-
peay Rusia, |os europeos siguen comiendo aceite de girasol y estan dispuestos a pagar
por ese aceite un poco mejor. Rusiaa medida que sigadesarrollandose y siga con creci-
mientos econdmicos positivos, va a seguir consumiendo aceite de girasol de calidad.

Dentro del resto de los mercados asidticos, cabe destacar ala India que es el principal

importador de aceite (y vaaseguir siéndol o), su politicaimpositivatiene mucho impacto
end preciodelosaceites. Lalndiatuvo de 200- 250 % de arancel paraimportar aceitede
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girasol Argentino, eso hace que sea bastante complicado venderles aceites y que haya
que bajar el precio para hacerlo; esos aranceles los manejan en funcién de como es su
produccion y como son sus necesidades de aceite.

Pero tengamos en cuenta que hay otros jugadores, que también tienen otras herramien-
tas para aceptar 0 rechazar nuestros aceites, no solo es ofertay demanda pura.

Paragraficar como esel mercado de aceite degirasol anivel mundia veamos, 1o que pasa
normal mente, todo €l aceite que puede consumir Europa, y dentro de Europalos consu-
midores VIP, que estén dispuestos a pagar un poco mas por ese aceite de girasol, en
genera esentreel 45y el 60 % del aceite de girasol del mundo. Todos esos consumidores
estén dispuestos a pagar un poco mas por €l aceite de girasol que nosotros hacemos, €l
problema es el resto, el excedente que no va a estos consumidores VIP, se tiene que
vender a consumidores bésicos de aceite, consumidores alos que no lesimportamucho
lacalidad, pero si pagar |o menos posible; entonces precio del girasol depende muchi-
simo de este equilibrio. Los excedentes de girasol, todo |o que sobra de estos consumi-
dores que quieren pagar un poco mas, vienen aca, y esto eslo que nos paso en el afio 98-
99, (todos los que hacen girasol y quieren al girasol, nos acordamos muy bien de esos
afos), lo que sucedio fue que naddbamos en aceite y €l aceite de girasol tuvo queir a
competir para entrar a las “ollitas” y no a los “frascos mas lindos’, esto es algo que
tendriamos que entender, ¢adéndevanuestro aceite?.

Esto esparaver addnde vanuestro aceite (Gr &fico 3), son las exportaciones Argentinas
de aceite de girasol desde enero hastahoy (informacion delaSecretariade Agricultura),
por un lado tenemos vol tmenes en milesde toneladasy por otro lado precios, se observa
lavariacion enormedepreciosentre U$S730y U$S 540 por tonel adade aceite exportado,
en 6 mesesy esto no tiene estacionalidad, depende del cliente el precio del aceite que
paga, esto es importante para después entender qué industria puede pagar mésy qué
industria no puede pagar en funcién de dénde va nuestro aceite.

GRAFICO 3

Exportaciones Argentinas de aceite de
girasol (ene-jun 2003).
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Esto mismo visto por blogues (Grafico 4), Europa es € mercado que paga mas, en
promedio por |os aceites, se destacamucho lo quees Américadel Nortey Medio Oriente
en volUmenes, pero fijense que es mucho volumen pero poco aceite, Américadel Norte
es un poquito EE.UU. y basicamente México, estos son datos exclusivamente de este
afo. Hay varios actores que se repiten y algunos no, en algin momento exportamos
aceites en volimenes a Irdn y compariia y estos afios, ha sido un poco menor, pero la
tendenciay sobre todo los precios, son siempre lo mismo. Consumidores VIP, los que
pagan €l aceite que le da ala industria mérgenes més interesantes y consumidores del
monton, que para Nosotros nos sirven haciendo volimen.

GRAFICO 4

Exportaciones Argentinas de aceite de
girasol (ene-jun 2003).
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Como conclusion tenemos un producto que tiene varios precios, cuando tenemos un
producto con varios precios, en realidad tenemos varios productos y esos productos
son: aceite crudo, aceite refinadoy aceite envasado; coninformacion oficial delaSecretaria
d dia d acdtecrudovaiaU$S472fog Bs.As, esteaceiterefinado valiaU$S510y € aceite
refinado envasado en tambores o en contenedores de mas de 200 litros valia U$S 620,
esto es importante para entender cuando una industria o alguien, puede pagar un poco
mas el girasol en algun lugar, porque seguramente entre otras cosas tiene un producto
diferencial.

Ahora vamos a ver que es |o que nos pasa adentro, la sensacion que nosotros fuimos
recogiendo através de los gruposy después transmitiamosen el taller de ASAGIR, fue
muy interesante porque todos nos entendimos un poco més, ver de qué lado y dénde
estaban las dudas y donde estaban las malas sensaciones.

Anaizando € Grafico5, observamosla Superficie sembradaen Argentina, €l rendimien-
to por hectérea y la produccion, la sensaciéon que tenemos es que, € girasol en los
Ultimostres afios, fue “¢el patito feo” anivel de informes de mercado; por ggemplo, ante-
riormente un 25% delo escrito del informeerade girasol y ahoratienen menosdel 10% de
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girasol enlosinformes, ademés en las charlasde comercializacion € girasol quedaparalo
ultimo y nadie presta atencion. Esto ocurre por baja de la produccion, de preciosy un
montén de sensaciones de culpa de unos y de otros de que €l girasol quedé como “éel
patito feo” de nuestra produccion, lo que pasd aca claramente fue que hicimos “ puré de
aceitede girasol” anivel mundial y eso fuelo que repercutio en los precios.

GRAFICO 5

Area sembrada, produccion y promedio Nacional
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En Argentina, ¢quiénes son los que producen o cémo producimos girasol ? Esto esinfor-

macion campafia2002- 2003, Ilevado por provincia(Figura 1), apesar del desplazamiento
del girasol de zonas mas agricolas a zonas més marginales, la produccion de aceite de
girasol siguesiendo el 45% enlaprovinciade Bs.As., el 17% del girasol se produceenla
provinciade LaPampa, €l 12% se produjo en Chaco (el Chaco esunazonacomo polo de
desarrollo girasolero, que hacrecido enormemente en las dos Ultimas camparias), Cordo-

ba 12%, SantaFe 6% Yy en €l norte Santiago 5%. Contratodos|os pronésticosy todaslas
sensaciones, en la regidn pampeana, €l afio pasado se continud produciendo alrededor
del 70% del girasol de la Argentina, sigue siendo el polo de produccién méas grande de
girasol y lazonanorte, con el 30% méas o menosdelaproduccion nacional degirasol; en
este sentido esimportante destacar laimportanciadelazonanorte del Chacoy otrosque
ademas estan desarrollando su sistemacomercia en girasol (que antesno existiay ahora
empiezaaser importante), con instalacion de plantas acopi o, empezando atrabajar en el

temade comercializaci én. Es unazonacon mucho paraaprender de comercializacion, de
otras zonas que tenemos més afios de experienciaen el temade girasol.

El objetivo de ASAGIR eracdémo haciamos paraaumentar, o paraal canzar |os prondsticos
gue decia la consultora Sparks para aumentar la produccion de girasol a nivel pais. En
cuanto acomer cializacion, trabajamos sobre al gunos factores positivos, con los cuales
iba a continuar el desarrollo del cultivo de girasol, una de las ventajas mas importantes
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FIGURA 1. PRODUCCION ARGENTINA DE ACEITE DE GIRASOL (2002 - 2003)

era que es un producto mas que permite disminuir riesgos, estamos hablando solo de
factores comerciales, no productivos. El otro temaeran lasbonificaciones, que en defini-
tivaeran un premio merecido por €l girasol y despuésvamosaver unatendenciapositiva
en cuanto alas bonificaciones a nivel pais, por o que es mejora genética, que es otro
factor quefavorecelacomerciaizacion . Losfactores negativos que tenemos en nuestra
cabeza, cuando cualquier empresario decide cuanto girasol va a hacer, lalimitante més
grande para€el desarrollo del cultivo de girasol viene de parte delacomer cializacion.
Técnicamente hemos avanzado en un monton de cosasy en lacomercializacion lasensa-
cion es que no hemos avanzado en tantas cosas. Primera sensacion negativa para €l
desarrollo, para €l aumento de la superficie de girasol, son los precios de las Ultimas
campafias; por mas que |os afios siguientes hayan sido mejores en preciosy rendimien-
tos, mejores en resultados a nivel empresa, esta sensacion es muy fuerte. Otra de las
limitantes més importantes para el desarrollo del girasol como cultivo desde la parte
comercial, esladificultad de hacer cober tur as, claramente enlos otros cultivosuno tiene
mas posibilidades de hacer coberturas, puede asegurar su producto puede cubrirse y
asegurar su resultado y en el girasol esrealmente dificil por no decir imposible. Laotra
limitante como factor que complicalacomercializacién (quetambiéntenemosmetidaend
cabeza todos, a nivel de productores y cuando habldbamos del tema de la industria
trabajamos sobre esto), eslasensacion de pocatr ansparencia en € mer cado.

Lasensacion del productor, tiene una parte de verdad y una parte de mentira, por eso la
pal abra sensaci 6n es muy ambigua, porque es muy dificil cortar al medio qué cosas estéan
bien y cudles estdn mal y qué cosas son ldgicas, qué cosas no lo son, a no tener esa
claridad tan importante paradefinir bienloslimites, lo que hacemosen general estratar de
hacer 1o minimo posible de girasol, estas son las cosas que tenemos que ir trabajando,
dentro de las cosas que son cambiables, dentro de las cosas que son mejorablesy las
€0sas que no lo son.
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Vamosa hablar un poquito de preciosparaclarificar algunas cosas, quesi son clarifica
bles (Gréfico 6), esto esun poquito lahistoriadel precio del girasol, es$ al 30 dejunio,
pero esto no esrealmente el precio que percibe el productor, esel precio con €l que hace
las cuentas, aesto tenemos que agregarlelasbonificaciones (Gr afico 7). Segunlainfor-
macién gque tenemos sobre bonificaciones de algunas empresas que muelen girasol, o
gue hacen harina y aceite, con el dato de déarsena, si se fijan en la evolucién de la
bonificacion, esto esbonificacion neta (aceite menos cuerpos extrafios). Laevoluciénde
labonificacion es bastante importantey haciaarriba, esto habladelamejoragenéticaen
general de girasol, entonces como ese precio de 441 tenia unabonificacion del 13% que
esel promedio de este afio pagado por estaindustria, esta bonificacidn hace queel precio
percibido por el productor ayer, hayasido $498y esteesel precio que tenemos que tener
en cuenta, este es otro de los factores psicol6gicos que se mete en nuestra cabeza, es
otradelas cosas que tenemos que empezar acambiar paraempezar aavanzar.

GRAFICOS 6y 7

Precios diferentes del Girasol

700 14 700
600 12 600 / v\‘—
500 — / —10 500 N

B oy 4 VIO A u—
M= o

300 ~ 6 300

200 4 200

100 2 100

mmmmmmmmmmmmmmmmmm
283888388888 3383%8583

e
ul
e-
ul
=
ul
=
ul
e
ul
e-
ul
e
ul
=
ul
e-
ul
Ene-95
Jul-95
Ene-96
Jul-96

::::::::::::::::

Pizarra Darsena Bonificaciones Netas == Pizarra Darsena Precios con bonificacion

Otros de |os temas importantes que tenemos que tener en cuenta, ¢dénde estamos para
dos?Otro delospuntosdereferenciaeslo quellamamos capacidad tedricade pagodela
industria (Gréfico 8), estacapacidad de pago delaindustriano esotracosaque: cuanto
puede pagar como méaximo laindustria, en funcion delo que estavendiendo su aceite; en
este caso es en funcion dela cotizacion del FOB (informacion oficial dela Secretariade
Agricultura), entonces FOB Rotterdam menos flete, menos cargar €l barco, menos €l
costo de industrializacion, es cuanto es|o maximo que puede pagar laindustriaen fun-
cién decoémovendelaharinay €l aceite. S comparamosunaseriecon lo queeslapizarra
de los precios darsena, tenemos situaciones en las cual es, es un descuento con respecto
alo que podrian pagar del 3-4 6 5%, en cosecha esto es mucho mayor, hay situaciones
gue mucho nho se entienden por qué, pero hay situaciones de mercado que indican esto,
en ese caso |o que hay que hacer es no vender, porgque hay algo raro o no estan logrando
hacer buenos negocios o no estan interesados por € girasol.
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Después entramos en un periodo de bajaen los aceites, en los cualeslacopiadelacurva
es casi perfecta hasta la ultima semana, que alguien se puso nervioso, que no tenia
suficiente stock y empez6 apagar un poco més de lo que tenia, entonces todos tuvieron
que seguirlo; pero este es otro de los indicadores que nosotros seguimos normal mente,
es bastante interesante, discutiamos si esto era un délar més o un délar menos, pero no
importa la precision exacta, sino los problemas que te generan este tipo de cosas, este
tipo de informacion es lo que nosotros tenemos que ir produciendo para clarificar las
situaciones de precio de nuestro mercado. Tenemos curvas como la del girasol en el
mercado a término, disponible en Rosario, estos son nada méas que dos contratos, no es
referenciade mercado, es otrade las cosas que deberiamosir mejorando en €l comercio
degirasol o mercado de girasol.

GRAFICO 8

Capacidad Teérica de Pago de la Industria
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L as cosas que més nos importan en el mercado de girasol (existen numerosos items que
no podemos cambiar), son por gjemplo, que el 85% delavariacion de preciosde nuestros
girasol depende de como vayalaevolucién internacional delospreciosdelosaceites(lo
gue se escuchaba en la charla anterior). Lo que tenemos que tener en claro, es que el
girasol es tomador absoluto de precios de todas las oleaginosas, es imposible que se
separe porque es e 11% de laproduccion mundial de aceites (Grafico 9) y bajando con
respecto alas otrostres, sojay palmason mas del 50% de la produccién de aceitesy son
mucho maés baratos, si esto lo relacionamos con lo que deciamos antes de los “ clientes
VIP" que lo que no se come Europa, va a parar a precios mas bajos a otros destinos,
tenemos que pensar que aca los que mandan son estos sefiores.

Por otro lado una vez que se define la tendencia global de los aceites, una vez que se
define @ precio delos aceites, € premio o cuanto es el premio por calidad de girasol, lo
define el propio girasol; pero recién unavez que eso queda definido, lo que es ofertay
demanda de aceites. Ese premio quetiene el girasol, depende basicamente de cuanto se
hallaproducido con respecto alo que consumen los* clientesVIP”, entonces ese premio,
sedefine en funcion de cuanto produce Argentina, Rusiay Ucraniay en menor medidala
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GRAFICO 9

Produccion mundial de Aceites comestibles
(en millones de t métricas)
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El otro tema que no podemos cambiar, es que es un producto chico dentro del concierto
delos productos, y como producto chico esdificil encontrar un mercado dereferencia, es
dificil armar un mercado defuturosvoluminosos, estaes otrade las cosas que eslimitan-
tey esinherenteal volumen del girasol.

En nuestro pais hay algunas cosas que no podemos cambiar y que son datos 'y es
importante tenerlos en la cabeza, es que el 75% de laproduccion de aceite se exporta, €l
precio externo es el que manday nadamas ni nadamenos que el 90% de los subproduc-
tos de girasol se exportan, dependemos 100% de lo que pase afuera.

Otras de | as cosas que tenemos que tener en cuenta, es que es muy dificil hablar silo de
un precio de girasol (unas de las cosas que mas trabajamos en €l taller fue aclarar esto);
no puede haber un solo precio de girasol en funcién de que hay diferentes lugares de
industrializacion, en funcién de que hay diferentes productos posibles y precios posi-
blespor lugar deindustrializacion. Lasvariables quejuegan en cadalugar son, diferentes
situaciones de stock de laindustria, diferentes productos finales de la industria, acuér-
dense diferenciasde 40 délaresy 250 délares por tonelada, si es aceiterefinado, envasa
doono, o aceiteagranel (quedadestacar que el aceiterefinado es muy poquito lo quese
exporta, pero seriaun desafio ganar mercados con eso), diferentes situaciones de deman-
daanivel local que van muy de acuerdo con esto, van de acuerdo con €l stock quetenga
cada una de las fébricas, diferentes situaciones de logistica y otra de las cosas que
pasan, es que hay zonas en las cuales hay muy bajo nivel de competencia, con todas las
caracteristicas anteriores, |0s que estamos en esa zona somostomador esde precios.

Lo que si podemos cambiar estrabajar sobrelos estandar es actuales de comer cializa-
cién, que son losquevan abrindar de algunamaneramayor transparencia, cambiar un
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poco |os esténdares es algo que conocemostodos, €l queretiene girasol, lo mete con 11
0 con 12% de humedad cuando 1o cosecha y cuando lo va a buscar a su lugar de
amacengje tiene 6 6 7 % de humedad. Cabe mencionar este gemplo, “habia un sefior
cargando del siloy con laclésicabombaregando el girasol (porgque tenia una humedad
muy baja), el que estaba en medio de lacadenano |e pagaba la bonificacién correspon-
diente, por no tener suficiente humedad. Resultaque el camién estabatodo chorreado de
agua frente ala planta, esperando en la puerta, aque la aceiteralo tenga que secar para
poder industrializarlo”. El problemafuelacadena comer cial degirasol queen 10kmde
distancia tuvimos que hacer el trabajo para mojarlo y para secarlo y eso es falta de
transparencia en el mercado, las cul pas de estas cosas son de toda la cadena, pero en
ese caso es probable que laindustria esté bonificando por seco y alguien en € medio de
lacadenano selo dio, o no selo ofrecié aese producto, esas son | as cosas que tenemos
que desterrar del mercado de girasol y esaesla responsabilid de todos.

En ese sentido, €l antidoto contra todas esas sensaciones, 0 la poca transparencia, es
tradladar lainformacién. Lainfor macién eslo Unico que puede hacer que mejoremosla
calidad comercial, que no seaun problemalacomercializacion, esainformacion tieneque
ser creible, clara, atiempo y publica, todos sabemos que hay empresas que en algunos
momentos pagan sobreprecio, porque estan cortos de mercaderia, 1o que tenemos que
tener claro, es quelo Unico que nos puede salvar de esas cosasy |10 que nos conviene a
todos, eslainformacion.

Otra de las cosas que tenemos, y que tiene que quedar en claro, es que la falta de
herramientas de cobertura, son las que atentan mucho més que otras cosas contra el
desarrollo del cultivo degirasol.

Cuando comparamos margenes, en empresas que hacen las cosas bien tecnol 6gicamen-
te, no nos encontramos con diferencias muy grandes en cuanto a soja de primera, pero
¢cudl esladecision del empresario? Hacer sojaporque esmasfécil cubrirme, porque no
tengo inconvenientes comerciales, en cambio con el girasol me tengo que pelear con
todos.

Para concluir, el tema de la transparencia de mercado y que €l girasol funcione como
mercado, esunaresponsabilidad detodalacadenacomercial. Todo empiezapor ASAGIR
gue nos llamo y hablamos claramente y nos entendimos; hablabamos del jemplo que
habia sido en este afio todas las condiciones afijar como la competencia perfecta que
habiahabido en cosecha, la sensacion delaindustriahabiasido lamaximatransparencia
alograr en mercados de girasol, excel entes condiciones comparado con otros afios.

Participantes del Taller:

Alberto Ospital (Glencore Moreno), Jorge Dominguez (Molinos Rio de la Plata), Francisco Mo-
relli (Cargill), Ignacio Lartirigoyen (Lartirigoyeny Cia.), Radl Cavallo (Molinos Rio delaPlata),
Eduardo Pereda (h) (A.A.C.R.E.A.), Ricardo L. Negri (h) (A.A.C.R.E.A.), Carlos Feoli (ASA-
GIR), Diego Fiorito (Agropuerto) y Esteban Rueda (AgriPAC).
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Comparacion

de Costos

de Produccién
de diferentes tipos

de Aceite

DISERTANTE ' Ing. Juan Martin Rebolini*

ecordabami participacion hace tres afios, en unareunion en AACREA, contodo el

sector del girasol, cuyo titulo era“ ¢Esé€l girasol € préximolino?’ y eso sediscutia

con el sector industrial, los semilleros, los productores, etc. y mi conclusion, en ese
momento, era que estabamos viviendo ciclos, de 4 6 5 afios de muy altos precios de
aceites que concluian en un tremendo aumento de la produccion de aceite de palma.
Después, las devaluaciones que siguieron en el sudeste asiatico, donde el impacto dela
caida de precios de aceite de palmafue muy significativo, también se frend lademanda.
En esos ciclos, en este mercado, €l girasol pasd acompetir en ese momento con €l aceite
de sojay con €l aceite de pama, teniendo que entrar en laIndiay en paises donde no
pagan premios sobre el mercado de aceite degirasol. Pareciaque se veniatodo abajo, con
una caida de precios de aceite de girasol y asi la produccién de girasol de 7 millones de
tonel adas baj6 amenos de 3 millones detonel adas. Al mismo tiempo larevol ucion tecno-
I6gica de la soja, ha ido desplazando al girasol en todas las &reas donde se pueden
obtener rindes similares o rindes superiores.

Vemosen &l mercado degirasol problemas decompetitividad en tecnologia, enlo quees
costo de produccion. En el Grafico 1 tenemos un andlisis delos costos de produccion de
aceite de girasol, comparado con €l resto de los aceites.

Joseph Somers nos decia que en realidad hoy en | as ol eaginosas, se mueven mucho més
las harinas proteicas y que eso marca el ritmo y que cuanto méas se mueve para producir
proteina, eso generamayor ofertade aceite, entonces muchos aceites van a costo margi-
nal dentro delasindustrias. Vemos que el gir asol en la Argentina estateniendo un costo
de produccién demésde U$S 250 (superior alo que eslacolza en Canaday en Australia),
es mucho mas barato que producir girasol en EE.UU., en Francia, en Rusiay muy seme-
jante aproducir aceite de girasol en Ucrania. Pero no puede competir con los costos de

*Ingeniero Agrénomo.

Analista Nacional e Internacional de commodities.
Actualmente en Agropuerto.

Contacto: jmrebolini @agropuerto.com
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GRAFICO 1

COMPETITIVIDAD
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produccién delapalma en Indonesiay en Malasia, que esmuy similar alosde aceite de
soja Argentino, que es el masbarato, en Brasil esel masbarato anivel mundial (el aceite
desojaen EE.UU. y enlalndiatiene costos més altos).

En este andlisis no setiene en cuentalasituacion actual, son nimeros actuales, pero que
no consideran € efecto en la produccién Argentinade losimpuestos distor sivos que se
han reestablecido durante los Ultimos dos afios (Gr éfico 2), esto es, retenciones en las
exportaciones, impuestos a los ingresos brutos provinciales, y ahora, la no devolucién
del IVA, no solamente la acumulacién del crédito, sino que ya estamos viendo que el
A.F.I.P. no esta devolviendo €l VA alos productores a pesar de los vencimientos y
fijense que el aceite de girasol en Argentinallevado alacargaimpositivaque hoy tiene de
2,81, pasamos a 3,93, (es €l costo) y en €l aceite de soja de 1,20 ddlares |la tonelada
pasamosa2,17.

GRAFICO 2

CARGA TRIBUTARIA

ACEITES VEGETALES: MAYORES COSTOS POR IMPUESTOS
DISTORSIVOS
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Fijenseen el aceitede soja, paracomparar ladiferenciade competitividad delacadenade
sojaen Argentina, paraproducir aceite: desde el productor, al acopiador, alaindustria, a
los puertos se pierde contraBrasil por lacargaimpositiva; nuestradiferenciade compe-
titividad se la estamos dando a estado, en aceite de girasol hay solamente cuatro pro-
ductoresde aceite mas caros que laArgentina, €l resto son aceitesmasbaratosen el tema
degirasol y esto eslo que més nos quita competitividad. Cuando analizamos|os marge-
nes del cultivo o los méargenes de la industria, se complicala vision a futuro con esta
politica impositivay eso que esta contabilizado que Ucrania 'y Rusia también tienen
derecho de exportacion que son menores pero tienen esos 13 y 17% de derecho de
exportacion.

Esto es una simulacién que hemos realizado y estén los desafios de la investigacion en
laparte de produccion (Cuadro 1).

CUADRO 1

Costos para el oeste

Soja Girasol Girasol New
Gasto Fijo/tierra  US$/ha 178 178 178
Implant y protec  US$/ha 100 137 117
Total US$/ha 278 315 295
Rendimiento TN/ha 2.5 2 2.5
Costo Chacra US$/tn 111 158 118
Cosech y comerc  US$/Tn 20 28 21
Flete US$/Tn 19 22 22
Costo Puerto US$/Tn 150 207 161
Costo crushing US$/Tn 13 15 15
Subtototal US$/Tn 162 222 175
Rinde 18% 42% 42%
Costo aceite US$/Tn 903 528 418
Precio Pellet US$/Tn 121 59 59
Rinde 80% 41% 41%
Crédito pellet US$/Tn 539 57 57
Costo del aceite US$/Tn 364 471 360

En soja o en maiz, tenemos la suerte que latecnologia se desarrollaen los EE.UU., que
son quienesinvierten y nosotros servimos no solamente para producir semillas paralos
EE.UU., sino como formadedistribuir sutecnologia, y nos beneficiamos por lasenormes
inversiones que han hecho loslaboratoriosy lossemillerosen losEE.UU. y hantraido la
revolucién tecnol 6gicaen lasoja. Esasi que en sojahoy, partimos de costo fijo, acaestan
los costos de estructura, los costos de |o que vale hoy latierra, esto estatomado parala
tierradel Oeste de Bs.As., un rendimiento medio (tomando mas bajo este afio, que en
promedio) digamos ha sido 3,5y no 2,5 para esa zona, un costo en chacranos da 111
ddlares, llegamos a puerto con 150 délares de costo la tonelada, costo de industrializa-
cién total con las movilizaciones, subtotal en rendimiento de aceite, costo del aceite de
sojason 903 ddlares, pero como tieneunrecuper o por laharinaproteicallegé aun costo
de 364 ddlares la tonelada de costo de produccion de aceite de soja. En cambio en el
girasol, yaestael costo dechacrade 158 délares, 1legb apuerto en 207, tengo un costo de
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produccién de aceite menor 528, pero recupero con €l precio del pellet, que estaneto de
retenciones, me quedan 471 ddlares, que es €l precio que estuvo en julio (hoy esta un
poco més bgjo), fijense lo que seria si podemos mediante investigaciones en desarrollo
tecnol égico bajar mas|os costos, entre 10%y 15% y aumentar €l rendimiento de2a2.5
toneladas por hectérea, précticamente llegariamos al mismo costo de produccion del
aceite de girasol que €l aceite de soja, entonces eso es uno de los grandes desafios que
tenemos como productores.

¢Como podemos ganar mercado agregandole valor a aceite de girasol ? Diferenciandolo.
El problema del aceite hidrogenado de soja creo que es una oportunidad para que se
investigue mucho méas en Argentina, seinviertamucho més; apartir del aceitedegirasol
podremostener un aceite que podracompetir con el aceite de colzay que podra competir
con el aceite de oliva (que va ser otra gran competencia desde Argentina, todo lo que
hemos plantado de olivares en Cuyo en los Ultimos afios, va a hacer que Argentina sea
también el principal exportador de aceite de oliva, y es otro aceite que va a competir
también con el aceite degirasol, porque se piensaque su precio vaabajar enlos préximos
afos). Entonces hay un gran desafio, porque fijense como hacrecido el consumo mun-
dial de aceite de sojay €l aceite de palma (Gréfico 3), €l aceite de girasol recién se esta
recuperando, el aceite de olivaen cambio, apesar de sus virtudes, esta estancado por un
problema de produccién, en los proximos afios el aceite de oliva va a subir por las
exportaciones crecientes desde Argentina.

GRAFICO 3

Aceites vegetales: Consumo mundial

9
z
o
=
=
=
=

98/99 99/00 00/01 01/02 02/03 03/04

Esteesel comercio (Gréfico4), fijense cudl esel crecimiento del aceite de palma, latasa
decrecimiento esreal mentefenomenal, esmenor €l aceite de soja, en cambio hastaahora
el aceite de girasol y €l aceite de colza han tenido como comercio unatendencia decre-
ciente, en el temade girasol mucho tiene que ver con |l os sal dos exportables Argentinos.
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GRAFICO 4

Aceites vegetales: Comercio mundial

Lineal (SOJA)

——Lineal (COLZA )

MILL.TONS.

Lineal (GIRASOL)

—Lineal (PALMA)

98/99 99/00 00/01 01/02 02/03 03/04

Y parafinalizar tengo unaimpresion de que tenemos que preocuparnos mucho mas por la
competencia que se viene (Grafico 5), es cierto que estan creciendo mucho Rusiay
Ucraniaatasasdel 6-7% Y que van atener un crecimiento notable en el consumo interno.
Pero lo que esta invirtiendo Ucrania en puertos, transportes, fabricas, amacenagjes y
ahoracon un programadedesarrollo comer cial realmentellamalaatencion; esta perso-
naque estabaa punto de empezar unaplantade crushing sobre puerto, €l afio 2001 habia
exportado por su puerto 2 millones de toneladas de grano; frente a que el afio pasado
tuvieron un récord de produccidn, €l gobierno le dijo: ¢qué precisa usted para este afio
exportar 5 millones de toneladas en vez de 2? Fijense la diferencia de criterios o de
objetivos entre lo que es un apoyo del gobierno a la produccion y donde estamos hoy
nosotros situados, con € peso que tenemos de cargas impositivas y toda clase de trabas

GRAFICO 5

Competencia

PREMIOS DEL ACEITE DE GIRASOL Y EXPORTACIONES ARGENTINAS
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en la exportacion, qué vision distinta de la exportacién en un paisy en otro. Hablando
coninversores Europeos que han comprado compos en Argentina, hoy yaestdn mirando
aUcrania; en los préximos afios, vamos aver un mayor crecimiento en Ucraniadel que
hemos visto.

Parafinalizar, fijense que Argentinahatenido fuerte variacién delos precios del aceitede
girasol respecto del resto del aceite de sojay no tiene practicamente ningunacorrelacion.
Lo que hemos exportado con esa muy fuerte variacién, es una situacion més que todo
internacional y salvo en un sblo periodo afectado, los saldos exportables los hemos
recuperado. Pero si no bajamos|os costos de producciény si no diferenciamos producto
0 agregamos valor, veo bastante dificil competir, sobre todo con la carga tributaria que
estamos teniendo en este mercado.
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